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Dear Colleagues,

It is with great pleasure that we present the proceedings of the
International Trends and Issues in Communication and Media (ITICAM)
2025 Conference. Over the years, ITICAM has grown into a respected and
dynamic international academic platform, bringing together researchers,
scholars, and professionals from around the world to exchange ideas, share
research findings, and explore current and emerging issues in communication
and media studies.

The 2025 edition of the conference has once again demonstrated
the strength of academic collaboration and the richness of interdisciplinary
exchange. This year, we were honored to host participants from 13 different
countries, who contributed to the intellectual vibrancy of the event by
presenting their scholarly work across a wide range of topics and perspectives
over two productive days.

We are deeply grateful to our keynote speakers for their inspiring
addresses, to our invited guests for their valued presence, and to our reviewers
for their rigorous evaluations and dedication to maintaining the academic
quality of the submissions. Most importantly, we thank all participants for
their contributions, discussions, and engagement, which have been
instrumental in making ITICAM 2025 a meaningful and memorable
academic experience.

We hope that the ideas and insights presented in these proceedings
will stimulate further research, collaboration, and dialogue within the global
academic community.

Should you require any further information or have any inquiries
about the conference, please do not hesitate to contact the organizing
committee. We look forward to welcoming you at future ITICAM events.

July 29, 2025

Thank you...
On behalf of the Organizing Committee
ITICAM 2025
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2B PLATFORM OYUNLARINDA DINAMIK AYDINLATMA UYGULAMALARI

Batuhan Dikmen
d.batuhan.d@gmail.com

OZET

Bu arastirmada 2B yandan-kaydirmali dijital oyunlarda dinamik aydimlatmanin oyun deneyimini grafik
baglamda nasil etkiledigine odaklanilir. Son donemde 2B dinamik aydinlatma sistemleri popiiler oyun
motorlarina entegre edilmistir. Boylece bu sistem oyun gelistiriciler i¢in erisilebilir hale gelmis ve
giiniimiiz oyunlarinda kullanilmaya  baslamistir. Bu arastirma dinamik aydinlatma araglanyla
stiriikleyiciligin, etkilesimin ve gorsel deneyimin nasil gelistirilebilecegi sorusu tizerine kurgulanmaistir.
Arastirmanin amaci bu acik uclu soruyu yanitlayarak gelecek arastirmalar igin bir altyap1 olusturmak ve
konu iizerine genis bir anlayisa katkida saglamaktir. Bu aragtirma alanyazin taramasi ve olay incelemesi
yontemleri kullanilmistir. Oncelikle 2B aydinlatma sistemlerinin gelisimi ve teknik yonii alanyazin
taramasiyla incelenmistir. Ardindan bu sistemlerden faydalanan ve belirli kriterlere gore belirlenmis
baz1 oyunlar incelenmistir. Bu oyunlarin grafik, oyuncu deneyimi ve oyun tasarimi yonlerinin dinamik
aydinlatmanin kullanimiyla nasil etkilendigi analiz edilmistir. Ayrica 2B 1siklandirma {izerine bir
siniflandirma Onerisi olusturulmustur. Sonug olarak bu sistemlerin oyun deneyimi {izerine olumlu
katkilar1 olabildigi gibi, oynanis kolayligi, erisilebilirlik ve hissiyat gibi yonlerden olumsuz yonde
etkileyebilme potansiyeli de oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: [siklandirma, 2B, Oyun, Grafik, Deneyim
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2024 YILINDA DiJITAL MEDYADA KADIN TEMSILi: MEDYABAR.COM
ORNEGI

Unal Appak
unalappak@gmail.com

OZET

Dijital medyada kadin temsili, toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden iiretilmesi ve pekistirilmesinde
onemli bir rol oynamaktadir. Ornegin, bir ¢calismada, medyada kadinlarin genellikle ev igi gdrevleriyle
veya diisiik gelir seviyesiyle 6zdeslestirilerek temsil edildigi belirtilmistir (Dasdan ve Sener, 2024).
Ayrica, medyada kadinlarin magdur veya maktul olarak yer aldigi, bu temsillerin ataerkil bakis agisinin
etkisinde kaldig1 ve cinsiyetci sdylemlerin kullanildig tespit edilmistir (Altindal ve Giil, 2014).

Bu aragtirmanin temel amaci, Medyabar.com'da 2024 yilinda yaymlanan haberlerde kadinlarin hangi
baglamlarda ve nasil temsil edildigini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda, haber igeriklerinde kadinlarin
hangi rollerle 6ne ¢iktig1 ve haber dilinin toplumsal cinsiyet normlarmni nasil yansittigi incelenecektir.
Bu arastirmada nitel arastirma yontemi olan igerik analizi yontem olarak kullanilacaktir. Bu aragtirmada
Medyabar.com’da 2024 yilinda yayinlanan 50 haber asayis, magazin ve siyaset alt kategorilerinde
incelenecektir.

Bu arastirma medyada kadinlarin siklikla geleneksel rollerle veya cinsel obje olarak temsil edildigini
gostermektedir. Dagdan ve Sener (2024)’in yaptigi calismada, medyada kadinlarin genellikle ev igi
gorevleriyle veya diisiik gelir seviyesiyle 6zdeslestirilerek temsil edildigi belirtilmistir. Ayrica, medyada
kadinlarin magdur veya maktul olarak yer aldig1, bu temsillerin ataerkil bakis acisinin etkisinde kaldig1
ve cinsiyet¢i sdylemlerin kullanildigi tespit edilmistir (Altindal ve Giil, 2014). Bu arastirmada,
Medyabar.com'da 2024 yilinda yayimlanan haberlerde kadinlarin temsiline dair benzer veya farkl
egilimler gozlemlenmistir. Ozellikle, kadin cinayetlerine iliskin haberlerde, magdur kadinlarin nasil
temsil edildigi ve bu temsillerin toplumsal cinsiyet normlarini nasil yansittig1 incelenmistir. Bu bulgular,
dijital medyada kadin temsiline dair mevcut durumun anlagilmasi ve toplumsal cinsiyet esitliginin
saglanmasina yonelik onerilerin gelistirilmesi agisindan énemli katkilar sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Dijital medya, kadin temsili, Medyabar.com
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A SYSTEMATIC REVIEW OF WR (WEARABLE REALITY) SMART GLASSES iN
SPECIAL EDUCATION: APPLICATIONS AND IMPLICATIONS SINCE 2015

Emine Ozel
eozel@ciu.edu.tr

Cabhit Nuri
cnuri@ciu.edu.tr

Belgin Parlakyildiz
bparlakyildiz@ciu.edu.tr

ABSTRACT

This study's objective is to explore the academic research that has been conducted within the field of
special education from the year 2015 regarding the utilisation of WR (Wearable Reality) smart glasses
technology. Specifically, the research that has been conducted is focused on the use of these glasses.
People who have developmental differences, in particular those who have Autism Spectrum Disorder
(ASD), Attention Deficit Hyperactivity Disorder (ADHD), and learning disabilities, have discovered
that smart glasses, which are considered to be a form of wearable technology, have emerged as an
effective tool for supporting the social interaction, attention, communication, and daily living skills of
these individuals. Smart glasses are a form of technology that can be worn on the eye. The objective of
this literature review is to present a complete study of the contributions that Augmented Reality (AR)
and WR glasses have made in a variety of disciplines, such as the training of social skills, the
enhancement of attention, and the experiences of both teachers and parents via the use of these glasses.
WR glasses were found to be useful to personalised teaching processes, to enhance learning motivation,
and to promote interaction between students and teachers, according to the studies that were analysed.
These findings were proven to be the case. However, there are a few limitations that have been found in
relation to the deployment of technology in the classroom. These limitations include issues around
privacy, the cost, and the technical capabilities of the technology. When this is taken into consideration,
it is recommended that Turkey conduct a greater number of applied studies and that WR technologies
be introduced into the curriculum of programs that are designed to educate and train teachers.

Keywords: WR (Wearable Reality) ;Special Education; Augmented Reality (AR)
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ADDRESSING IDENTITY-SEEKING: HOW SPECIFIC GROUPS CONSTRUCT
SUBCULTURES TO DEFINE THEIR IDENTITY AGAINST THE DOMINANT
CULTURE

Ali Fathi
17af17@gmail.com

ABSTRACT

Identity-seeking is one of the issues experienced by many cultural groups in the face of the dominant
culture of society. These groups, which may include ethnic, religious, or social minorities, create
subcultures with specific characteristics to protect their identity and differentiate themselves from the
dominant culture. This research examines the processes of identity-seeking in these groups and how
subcultures are formed as a response to cultural, social, and political pressures from the mainstream
culture. This paper will also analyze the causes and factors that lead these groups to create and promote
their own subcultures and resist dominant identities.

In modern and multicultural societies, cultural tensions between different groups over identity-seeking,
especially among minorities and specific groups, are observable. These groups, in their efforts to
preserve their cultural characteristics and values against identity pressures from the dominant culture,
create subcultures with specific traits. These subcultures can manifest in the form of language, clothing,
art, music, behaviors, and beliefs. This research studies this phenomenon and seeks to identify the
mechanisms of identity formation in groups and the impacts of these subcultures on society. The main
goal of this research is to examine how subcultures are formed and expanded by specific groups in
response to identity-seeking pressures from the dominant culture. This study will analyze the social and
cultural processes that lead to the creation and promotion of subcultures and investigate the factors that
play a role in this context.

Research Questions:

1. Why do specific groups create subcultures with distinct characteristics in response to the dominant
culture?

2. How do subcultures contribute to identity-seeking and the preservation of minority group cultures?
3. What specific characteristics distinguish these subcultures from the dominant culture?

4. What impact do subcultures have on social interactions and intercultural relations in societies?
Research Methodology:

This research will be conducted using qualitative methods and various social data analysis techniques,
including semi-structured interviews and analysis of media and cultural texts. Additionally, case study
analysis will be used to examine examples of subcultures in different societies to more precisely
investigate how minority groups interact with the dominant culture and the process of identity formation
within these groups.

Expected Results:

This research aims to identify the specific characteristics and traits of subcultures and, in particular,
examine how these subcultures help specific groups preserve their cultural identity. The results of this
research can lead to a deeper understanding of the role of subcultures in the process of identity formation
and intercultural interactions in multicultural societies

Keywords: Socialization, Culture, Communication, Subculture
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Al TECHNOLOGY USAGE FREQUENCY FOR NEWS PRODUCTION BY
JOURNALISTS IN THE TRNC

Cemre Peral Yaniker
peralcemre@gmail.com

ABSTRACT

The rise of artificial intelligence (Al) has had a profound impact on several industries, including media
and journalism. In today&#39;s journalism scene, Al algorithms, automation, and other technologies
play an important role, resulting in what is now known as &quot;Automated Journalism.&quot;
Journalists throughout the world are increasingly using these tools in their work, whether for research,
writing, or editing.

This study examines the frequency and methods of Al technology use in news production by journalists
in the Turkish Republic of Northern Cyprus (TRNC), focusing on the degree of integration of this
technology into the journalism sector and the attitudes of journalists towards these developments. This
study investigates the main factors associated with the use of Al tools in the media’s work and what
journalists think about working with new Al tools. Furthermore, it attempts to establish how Al
technologies assist in accelerating and improving the news production processes in the TRNC.
Employing a quantitative method, a questionnaire was designed to serve the study purposes. The study
surveyed a total of 40 journalists, reporters, and editors, working in the field to collect data on their Al
usage habits, their awareness of Al technologies, the types of technologies they engage with while
producing news, and journalists’ approach towards this technology. The study’s theoretical construction
is based on Diffusion of Innovation Theory.

The results in this study showed an increase in dependency on Al technologies among the journalists of
the TRNC. On the contrary, even though Al technology has been used more and more in daily work,
journalists who are searching for the truth and who are writing about the truth are hesitant to use artificial
intelligence which is still a young technology and makes a lot of mistakes. This study helps to gain a
more nuanced picture of the current technological situation and its impact and influence in transforming
journalism practice in the TRNC.

Keywords: Artificial Intelligence, Journalism, Automated Journalism, TRNC Press
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ARBAEEN AND GLOBALIZATION RELIGION INDEMNITY AND UMMAH
BUILDING IN A TRANSITIONAL AGE

Zahra Shaykhi
zahrashaykhi700@gmail.com

ABSTRACT

This article expensive the concept of Islamic cosmopolitanism and the role of Arbaeen rituals in
achieving the united Islamic nation) Ummah (While cosmopolitanism in Western thought is based on
individual ism'a and social contractracts it has failed to establish secularism and social contractracts to
establish gmuuine human unity in contrast Islam offers a model based on monotheism shared human
nature and social justice Providing a sustainable path toward global unity.This study shows that Arbaeen
servers as a practical example of the Islamic united Ummah Where millions of pilgrims from diverse
nationalities 'races and culture s come together in a Transitional shared experience.The values of
selflessness 'solidarity cooperation and humanitarian make Arbaeen fundamentally different from liberal
and Western comonopolitanism.An analysis of Arbaeen demonstraties that this gathering isn't merely a
religious event  but  also a  training ground for  the global Mahdist
society.inthiscommunitynstionalbordersdisappear'and people unite under the shared belief in faith and
Justice.ThereforeArbseencan be seen as the foundation for realizing the united Islamic Ummah and the
first step toward establishing a global Islamic society by divine principles

Keywords: Arbacen _Globalization Islamic_TransnationalSolidarity
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BAKU DEVLET UNIVERSITESI GAZETECILiK FAKULTESI OGRENCILERININ
MEDYA OKURYAZARLIK BECERILERI DUZEYIi

Semur Bennayev
semur.bennayev(@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Gilinlimiizde medya araglar1 hizla gelismektedir. Gelisen ve insan hayatinin vazgegilmez parcasi haline
gelen bu medya araglarinin insanlara sundugu bilgiler ¢ocuktan yasliya, kadindan erkege herkesin
diislincesini, fikrini, zevkini, eylemini, kisacast insan yasaminin her noktasimi etkilemektedir. Bu
arastirmada Bakii Devlet Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi’'nde 6grenim géren &grencilerin medya
okuryazarlik becerileri diizeyi arastirilacaktir. Bireylerin topluma sunulan medya iiriinlerini ne 6lgiide
dogru algiladiklar1 ve bu iiriinlere olan giiven diizeyleri, lizerinde durulmasi gereken 6nemli bir konudur.
Ozellikle gelecekte medya sektoriinde gorev alacak bireylerin maruz kaldiklari bilgilere giiven duyup
duymamalar1 ve manipiilasyon ile yanlis bilgilendirmeye inanma egilimleri, dikkate alinmas1 gereken
bir husustur. 100 6grencinin medya okuryazarlik becerileri diizeylerini 6lgmek icin Kalayc1 (2024)
tarafindan gelistirilen sosyal medyanin davranis lizerine etkisi konusundaki nicel veri toplama aract
kullanilacaktir. Toplam 100 &grenciye uygulanacak 16 sorudan olusan anket sonuglariyla gelecekte
medya alaninda caligacak &grencilerin medya okuryazarli§i becerilerinin diizeyini belirlenecektir.
Yapilacak anketin sonucunda bu 6grencilerin medya okuryazarlik becerileri diizeyi ortaya ¢ikacaktir.
Sonug olarak bu 6grencilerin aldiklar1 medya tiriinlerine ne kadar inandiklarini, medyanin hayatlarina
nasil yon verdigini, kararlarini, diisiincelerini, davranig ve inanglarini, ticari ¢ikarlarini, duygusal
ihtiyaglarinin karsilanmasini, iletisimini ve kisisel gelisimini nasil etkiledigini, medyanin giiclinii ve
etkisini ne dl¢lide anladiklarini, tim bunlar1 anlamak, dogru analiz etmek ve dogru sonuca varmak i¢in
hangi bilgi ve becerilere sahip olduklarini, medya tarafindan kamuoyuna sunulan her hangi bir bilginin
icerigindeki manipiilasyonu, yanlis bilgiyi tanimlayip tanimlayamadiklarini, eger tanimlaya biliyorsa,
nasil tanimladiklar belirlenecektir.

Anahtar kelimeler: Medya, Medya Okuryazarligi, Bakii Devlet Universitesi.
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CAM TAVAN SENDROMU: CALISAN KADINLARIN DENEYIMLERI UZERINE
BiR DEGERLENDIRME

Nesrin Akinci Cotok
nakinci@sakarya.edu.tr

Canan Yazia
canan.yazici@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Bu arastirma, cam tavan sendromunun galisan tizerindeki etkilerini incelemeyi amaglamaktadir. Cam
tavan sendromu, kadmlarin akademik kariyerlerinde iist diizey pozisyonlara yiikselmelerini engelleyen
goriinmez yapisal, kiiltiirel ve toplumsal bariyerleri ifade eden bir kavram olarak bilinmektedir.
Arastirmada kadin ¢alisanlarin kariyer gelisiminde siirekli karsilastiklar1 engeller, yiikselme olanaklari,
liderlik rollerine erisimleri ve c¢alistiklar1 ortamda deneyimledikleri cinsiyet temelli ayrimciliklar ele
almacaktir. Bu aragtirmanin ana problemi, farkli alanlarda ¢alisan kadinlarin cam tavan sendromu
baglaminda algilari, nasil deneyimler yasadiklar1 ve bu deneyimlerin toplumsal, kiiltiirel ve kurumsal
baglamlarla nasil iligkili oldugudur. Arastirma, nitel arastirma yontemine dayali olarak
gerceklestirilecek ve veri toplama aract olarak yar1 yapilandirilmis goriismeler kullanilmastir.
Caligmada, farkli alanlarda calisan kadinlarla yapilan goriismeler betimsel olarak analiz edilmis,
kadinlarin deneyimlerini toplumsal ve kurumsal dinamikler baglaminda degerlendirilmistir. Cam tavan
sendromunun etkileri belirli temalar ¢erg¢evesinde ¢oziimlenecek, kadin calisanlarin karsilastiklari
engellerin kurumsal ve kiiltiirel sebepleri ortaya konacaktir. Dolayisiyla arastirmanin temel amaci, kadin
caliganlarin kariyerlerinde karsilastiklar1 goriinmez engelleri belirlemek ve calisma yapilar iginde
toplumsal cinsiyet esitligi konusunda farkindalik yaratmaktir. Elde edilen bulgular, ¢alisma yagaminda
daha esitlik¢i politikalar gelistirilmesine yonelik farkindalik saglamaktadir. Calisma sonuglarma gore
kadinlarin cam tavan sendromu yasama durumlari ¢aligtiklar: kurumsal ortama gore farklilasmaktadir.
Ayrica kiiltiirel faktorlerin cam tavan sendromunda etkili oldugu sonucuna da ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cam Tavan, Kadin, Liderlik
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CHANEL PARFUM AFiSLERINDE KADIN iMGESi: GOSTERGEBILIMSEL BiR
COZUMLEME

Aytekin isman
aytekinisman@gmail.com

Esmanur Bakkaloglu

esmanurbakkaloglul@gmail.com
OZET
Bu arastirma, Chanel markasinin parfiim afiglerinde kadin imgesinin nasil temsil edildigini incelemistir.
Moda ve giizellik endiistrisinin markalarindan biri olan Chanel, reklam kampanyalarinda kadin
figlirlerini ¢esitli anlam diizeylerinde konumlandirmaktadir. Reklamlar, sadece bir {irlin tanmittminin
Otesine gegerek tiiketiciye bir hayat tarzi, estetik anlayis ve toplumsal normlar iizerinden mesajlar
iletmektedir. Bu ¢alisma, Chanel parfiim reklam afislerinde kadinin hangi gorsel ve anlamsal kodlarla
sunulduguna odaklanarak, toplumsal cinsiyet rolleri ve tiiketim kiiltiirii ¢gercevesinde bir analiz sunmay1
amaclamaktadir. Arastirmada gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. Roland Barthes'in
gostergebilim teorisinden yararlanarak, Chanel'in segili reklamlardaki gorsel ve metinsel unsurlari
¢oziimleme yoluna gidilmistir. Afiglerde yer alan renk kullanimi, beden dili, mekan se¢imi, moda
unsurlar1 ve metinler lizerinden kadin temsiliyetinin ideolojik, estetik ve tiiketim odakli anlamlari ortaya
konmustur. Veri toplama siirecinde ¢esitli donemlerden 6rnek afigler segilerek tarihsel bir perspektif de
sunulmustur. Bu sayede, kadin imgesinin zaman igerisinde nasil doniistigii, hangi toplumsal ve
ekonomik faktorlerin bu degisimde etkili oldugu da irdelenmistir.
Bu c¢alisma, Chanel parfiim reklamlarinda kadin imgesinin zaman igerisinde nasil doniistiigiinii, bu
doniisiimiin hangi toplumsal ve kiiltiirel kodlarla sekillendigini ve tiiketim toplumu baglamindaki
etkilerini ortaya koymayi hedeflemektedir. Kadin temsillerinin giizellik enddistrisi tarafindan nasil
iiretildigi ve bu temsillerin tiiketici algisindaki karsiliklari ¢6ziimlenerek, reklamcilik ve gorsel iletisim
alanlarinda c¢alisan profesyonellere yonelik elestirel bir farkindalik sunulmasi amaclanmaktadir.
Arasgtirma, ayn1 zamanda reklamlarda kullanilan kadin imgelerinin tiiketici tizerindeki etkisini anlamaya
yonelik bir temel olusturarak, giizellik ve moda sektdriinde yerlesik cinsiyet kodlarinin sorgulanmasina
katki saglayacaktir. Bu yoniiyle c¢alisma, gorsel kiiltiir alanindaki ¢aligmalara da katki saglamasi
hedeflenmektedir.

Keywords: Imge, Kadin imgesi, Afis, Chanel Parfiim
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CONTENTS OF CHILDREN’S MAGAZINES BETWEEN 1928-1938

Yasemin Giilsen Yilmaz
yasegulsen@hotmail.com

Biinyamin Ayhan
bayhan@selcuk.edu.tr

ABSTRACT

The forming of the modern Turkish nation-state process that begins with the Turkish War of
Independence is shaped by the Proclamation of the Republic of Turkey, national economic congresses,
the Turkish alphabet reform, and national education policies. Transitioning to the new alphabet,
increasing the literacy rate, training teachers, and expanding schooling are among the priorities of this
period. Education is prioritized even under industrial and production conditions, despite of the limited
resources caused by the War of Independence. Books and magazines used in the field of education are
important materials for promoting children’s literacy and learning. Magazines that are read as much as
books are among the educational materials of the time. This study aims to determine the types of content
in children’s magazines between 1928-1938. The content analysis method was used in the study in the
sample of Cocuk Sesi, Cocuk, Cocuk Duygusu, and Cumhuriyet Cocugu magazines.

Keywords: Childhood, children, children’s magazines, literacy, content analysis
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DiJITAL BAGIMLILIGIN ERKEN COCUKLUK DONEMINDEKIi SURECI

Belgin Parlakyildiz
bparlakyildiz@ciu.edu.tr

Emine Ozel
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Irmak Parlakyildiz
irmak_parlakyildiz@hotmail.com

OZET

Erken ¢ocukluk donemi, gelisim donemi olarak olaylarin yasantilar {izerinden ve tek yonlii olarak
degerlendirildigi bir donemdir. Teknolojinin hayatin her alaninda yaygin sekilde kullanilmasiyla birlikte
cocuklarin elektronik cihazlarla etkilesimi de artmistir. Televizyon, akilli telefon, tablet, bilgisayar ve
internet gibi araglarin ¢ocugun kontrolii disinda ve olumsuz kullanimi egitsel olmayan kullanim olarak
tanimlanabilir. Elektronik cihazlar ve internet sanal ortami anlamlandirma yetenegi heniiz gelismemis
erken ¢ocukluk dénemindeki ¢ocuklar icin gesitli riskleri de i¢inde barindirmaktadir. Ekran basinda
uzun siire bulunmanin fiziksel aktivite yetersizligi, hazir gidalara yonelim, obezite, kas iskelet sistemi
rahatsizliklari, dikkat sorunlari, gérme sorunlari, saldirgan davranislar, uyku sorunlar1 ve radyasyon
nedeniyle nobet gecirme sikliginin artmasi gibi sorunlara neden olmaktadir.

Bu aragtirma Nitel aragtirma yontemlerinden olan dokiiman analiziyle hazirlanmasi amaglanmistir.
Dokiiman analizi, yazili belgelerin icerigini titizlikle ve sistematik olarak analiz etmek i¢in kullanilan
bir nitel aragtirma yontemidir. Bu kapsamda arastirma, Global yasamin problemi olarak, erken ¢ocukluk
doneminde dijital bagimliligin ¢ocuk tizerindeki etkisinin 6nemini ortaya ¢ikaracaktir. Bu aragtirmanin
amaci erken ¢ocukluk doneminde yayginlagan teknolojik aletleri 6rneklemek ve plansiz teknoloji
kullaniminin gocugun iizerinde olusturdugu olumsuzluklari ele almaktir.

Anahtar Kelimeler: Erken ¢cocukluk dénemi, dijital bagimlilik.
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DIJITAL CAGDA MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMININ GEREKLILiGi VE
UYGULAMA SURECINE DAIR BiR DEGERLENDIiRME

Arif Sorgucu
Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii {letisim Bilimleri YL Ogrencisi
arifsorgucu@hotmail.com

OZET

Gilinlimiiz diinyasinda bireyler, dogrudan ya da dolayli yollarla iletisim kanallarindan gelen milyonlarca
veriye maruz kalmaktadir. Bu veri akisi gogu zaman zararli icerikler barindirmakta ve bireyin bilissel,
duygusal ve sosyal gelisimini olumsuz yonde etkilemektedir. Bu durum yalnizca bireyi degil, ayni
zamanda toplumu da ¢esitli agilardan etkilemektedir. Ozellikle akilli cihazlar araciliftyla her an
erigilebilir hale gelen internet ortami1, dezenformasyonun hizla yayildigi dijital bir zemine doniigsmiistiir.
Bu baglamda, dijital okuryazarlikla dogrudan iliskili olan medya okuryazarlii, bireylerin bu veriler
karsisinda elestirel bir tutum gelistirmelerini saglamak agisindan biiyiik 6nem arz etmektedir.
Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitimi, ilk kez 2006-2007 egitim-6gretim yilinda Milli Egitim
Bakanlig1 tarafindan bes pilot ilde uygulamaya konulmus, bir sonraki yil ise tiim Tirkiye'de segmeli
ders olarak miifredata dahil edilmistir. Bu ders aracilifiyla 6grencilerin yalmzca geleneksel medya
iceriklerine degil, ayn1 zamanda sosyal medya, yeni medya platformlar1 ve dijital oyunlar gibi ¢agdas
iletisim ortamlarina ait igeriklere de elestirel bir bakis acisiyla yaklagmalari, bu igerikleri
degerlendirmeleri ve kendi iletilerini iiretebilmeleri hedeflenmektedir.

Ancak gecen siire¢ icerisinde dersin Ogrenci tercihleri agisindan yeterli diizeye ulasamadigi
gozlemlenmektedir. 2023-2024 egitim-6gretim y1l1 verilerine gore, Tiirkiye genelinde dersi tercih eden
0grenci sayisi 83 bine kadar gerilemistir. Bu durumun nedenlerinden biri olarak, dersin iletigim alaninda
uzman olmayan oOgretmenler tarafindan verilmesi gosterilmektedir. Bu durum, dersin igeriginin
ogrencilere etkili bir sekilde aktarilmasini giiclestirmekte ve istenilen egitim ¢iktilarinin elde edilmesini
zorlagtirmaktadir.

Medya okuryazarliginin dijital cagin gerekliliklerinden biri haline geldigi gliniimiizde, bu egitimin daha
nitelikli bir sekilde sunulmasi, miifredatin giincellenmesi ve iletigsim alaninda uzman 6greticilerin siirece
dahil edilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Medya okuryazarligi,
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DUYGUSAL PAYLASIM VE MAHREMIYET: FACEBOOK KATILIMCI
GORUSLERI

Serpil Yilmaz
serpilyilmaz@sakarya.edu.tr

OZET

Dijital platformlarin giindelik yasamimiza girmesiyle bireylerin mahremiyete bakis acisi, 6zellikle
sosyal medya iizerinden yapilan duygusal paylasimlar yoniinden biiyiik bir degisim geg¢irmistir. Bu
degisim, bireylerin 6zel yasamlari daha goriiniir hale getirmesi ve duygusal paylasimlar yoluyla
mahremiyet sinirlarini yeniden tanimlamistir. Bu aragtirmada, katilimcilarin Facebook platformu
ozelinde, duygusal paylasim ve mahremiyet konularindaki goriigleri incelenecektir. Duygusal
paylasimlarin mahremiyetin sinirlarini nasil etkiledigi, katilimcilarin duygusal paylagimlar konusunda
ne derece rahat hissettikleri ve bu paylagimlarin mahremiyet algisina nasil yansidig: arastirilacaktir. Bu
calismanin amaci, katilimcilarin mahremiyet kaygilar ile duygusal paylasimlar1 arasindaki iliskiyi
ortaya koymaktir.

Bu calismada, duygusal paylasim yapmanin mahremiyet algisi agisindan kullanici goriislerini incelemek
amaciyla nicel bir arastirma yontemi kullanilmistir. Calismada, veri toplama araci olarak kullanilan
6lcegin giivenilirlik orani, Cronbach Alpha degeri ile belirlenmis ve bu deger 0,881 olarak bulunmustur.
Toplanan verilerin analiz edilerek, Facebook kullanicilarimin yaptigt duygusal paylasimlarin
mahremiyet algilarini ne yonde etkiledigi sorusunun cevabina ulasilmasi hedeflenmektedir. Bu hedef
dogrultusunda katilimeilari, Facebook’ta duygusal iceriklerin paylasgiminin mahremiyetin sinirlarini
zorladig1, mahremiyet olgusunu bulaniklastirip doniistiirdiigii ve dnemsizlestirdigi yoniinde bulgulara
ulasilacagi diigiiniilmektedir.

Aragtirmanin sonucunda, katilimcilarin Facebook’ta yaptiklart duygusal paylasimlarla mahremiyet
teshirlerinin yiiksek diizeyde seyrederken mahremiyet ihlali farkindaliklariin diisiik diizeyde olmasi
beklenmektedir. Ayrica, katilimcilarin duygusal paylasim ve mahremiyet egilimlerinin incelenmesiyle
yas ve cinsiyete gore anlamli bir farklilik gosterdigi sonucuna ulagilmasi beklenmektedir.

Anahtar kelimeler: Duygusal paylasim, mahremiyet, sosyal medya, Facebook.
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FENOMENLERIN AILE ILISKILERINI SOSYAL MEDYAYA YANSITMA BiCiMi:
INSTAGRAM ORNEGI

Necla Derya Yildiz
necla.yildiz2@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Sosyal medyanin gelisimiyle, glinliikk hayat rutinleri internete taginarak burada yeni bir diinya diizeni
olusturulmaktadir. Bireyler kendilerini temsilen olusturdugu profil ve paylasimda bulundugu iceriklere
gelen takip, begeni, izlenme, yorum, paylasim gibi etkilesimler ile bu sanal diinyada var olmaktadir.
Aktif kullanilan uygulamalarin basinda gelen Instagram, iiretici- tiikketici profilleri ile olusmaktadir.
Uretici konumunda olan kullanicilar, tiiketici profillerinin ilgisini ¢ekebilecek konulari igeriklerinde
kullanarak onlardan gelen etkilesim ile ‘fenomen’ olarak adlandirilmaktadir. ‘Fenomen’ olan
kullanicilarin igeriklerinde etkilesim sayisini yiikseltmek i¢in medya kullanimini artirdigi ve giinliik
yasaminin neredeyse tamamint medyaya yansittig1 goriilmektedir.

Bu calisma, nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi yontemiyle incelenmektedir. Fenomenlerin
aile iligkilerini sosyal medyaya yansitma bi¢imi, Instagram platformu baglaminda incelenmistir.
Caligmada Kaplan ve Haenlein (2020), Alper (2020) ve Tang ve Wang (2021)’in ¢aligmalarindan
derlenen igerik analizi tablosuna gore incelenip veri toplama siirecinde dokiiman analizi yonteminden
yararlanilacaktir. Fotograf, reels ve carousel gonderi tiirleri; kisisel paylasim, reklam, is birligi, aile
akimlar1 ve diger gonderiler olarak siniflandirilacaktir. Cocuklarin irade disi igerik {iretiminde
kullanilmasi, ev i¢i mahremiyetin kaybolmasi, aile iligkilerinin tiim boyutlariyla sergilenmesi sorularina
cevap aranacaktir. Calisma, 2023 yilinda en ¢ok etkilesim alan 10 fenomen aile profilinin yaptigi 50
paylagim ile sinirlandirilmistir. Fenomenler; Zulllem, Deryademircann35, Nazlialtac, Melih8elifipek,
Gulamiyy, Nadidehaliil, Melike.tufan, Merveeyakann, Ugurluailesi ve Azizmelikeee profilleri
incelenmistir.

Bu galigma sonucunda, giinlimiiz teknolojisiyle her kesimin kolayca ulasabildigi internetin ev igi
mahremiyetleri nasil yok ettigi, dijital platformlarda kazang saglamak amaciyla ¢ocuklarin teshir
edildigi ve glindelik yagamin tiim boyutlariyla yansitilarak 6zel hayatin etkilesim kapsaminda sunuldugu
gbzlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Etkilesim, Aile iliskileri, Mahremiyet
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FUTBOL HABERLERINDE SiDDET DILi: GALATASARAY-FENERBAHCE
DERBILERI

Dilek Erol
diilekerol54@gmail.com

Aytekin isman
aytekinisman@gmail.com

OZET

Futbol, Tiirkiye’de milyonlarca kisi tarafindan yakindan takip edilen, toplumun genis kesimlerini
etkileyen ve gilindelik hayatin 6nemli parcasi haline gelmis bir spor dalidir. Futbol karsilagmalarini takip
eden genis kitlelerin {izerinde etkili olan medya, bu olaylarin aktarilmasinda da 6nemli bir rol
oynamaktadir. Medyada kullanilan dil, siddet olaylarmin toplumsal algisini1 sekillendirebilmekte, bazi
durumlarda bu olaylar tesvik edici, siradanlastirict ya da mesrulastirici bir islev {istlenebilmektedir. Bu
baglamda, bu arastirmanin temel amaci Galatasaray-Fenerbahge derbilerinin ardindan medyada yer alan
haberlerde kullanilan siddet dilinin nasil bir ¢ergeve sundugunu elestirel bir bakis acisiyla incelemektir.
Arastirmada nitel arastirma ydntemlerinden biri olan Van Dijk’in elestirel sdylem analizi yontemi
kullanilacaktir. Bu yontem, haberlerde yer alan dilin arkasindaki gii¢ iliskilerini, ideolojileri ve
toplumsal baglamlar1 analiz etmeye olanak tanimaktadir. Arastirmanin evrenini, Galatasaray-
Fenerbahge derbilerinin ardindan basili medyada yayimlanan tiim haberler olusturmaktadir. Ancak,
arastirma kapsaminda olasiliga dayali olmayan 6rneklem yontemlerinden amagsal 6rnekleme yontemi
tercih edilerek, 2020 yili ve 2025 Haziran ay1 arasinda oynanan derbilerin sonraki giinlerinde
yayimlanan Fanatik ve Fotomag gazetelerinin manset sayfalarindaki haberler lizerinde durulacaktir.
Arastirmanin bulgularinda, medyada kullanilan dilde siddeti tesvik eden ya da normallestiren ifadeler,
metaforlar, sifatlar ve haberlerin ideolojik cerceveleri detayli bir sekilde incelenecektir. Bu analiz
sonucunda, medyanin siddet olaylarina nasil yaklastig1 ve bu yaklasimlarin toplumdaki siddet algisina
olan etkisi degerlendirilecektir. Bu ¢alisma, medya ve spor iliskisine dair elestirel bir perspektif sunarak,
siddet dilinin toplumsal etkilerini anlamaya katki saglamay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Siddet Dili, Galatasaray-Fenerbahge Derbileri, Elestirel Soylem Analizi,
Medya
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GENC GAZETECILERIN DiJITAL MEDYAYA BAKISI: BAKU YEREL
GAZETECILERI ORNEGI

Semur Bennayev
semur.bennayev(@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Bu arastirma, Bakii'deki geng gazetecilerin dijital medyaya bakis acilarimi ve dijital medya ile ilgili
tutumlari inceleyecektir. Dijital medya, teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte geleneksel medya
araglarimin yerini almis ve gazetecilik pratiklerini biiyiik 6l¢lide doniistiirmiistiir. Bu ¢alismada, yerel
gazetecilerin dijital medya kullanim aligkanliklari, bu medya araglariyla olan etkilesimleri ve dijital
platformlarin gazetecilik pratigindeki rolii derinlemesine analiz edilecektir. Arastirma, dijital medyanin
geng gazetecilerin ¢alisma bigimlerine etkisini inceleyecektir.

Arastirma, nitel yontemlerden yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak Bakii'deki yerel
gazetecilerle cevrimici goriismeler yapilarak yiiriitiilecektir. Katilimeilar, dijital medya kullanimui, dijital
gazeteciligin 6zellikleri ve sosyal medya platformlarinda icerik tiretme siirecleri hakkinda sorulara yanit
vereceklerdir. Katilimeilarin dijital medyanin gazetecilik pratigine dair algilarini ve dijital medya ile
geleneksel medya arasindaki farklari nasil degerlendirdiklerini ortaya koymak hedeflenecektir.
Calismada, gazetecilerin dijital medya ile ilgili bilgi diizeyleri, dijital platformlar1 nasil kullandiklar1 ve
bu platformlarin mesleki gelisimleri {izerindeki etkileri de ele alinacaktir.

Arastirmanin bulgulari, geng¢ gazetecilerin dijital medya kullanim oranlarmin yiiksek olup olmadigini
ve dijital platformlarin, Ozellikle sosyal medya araglarinin haber kaynagi olarak kullanilip
kullanilmadigin1 gosterecektir. Ayrica, dijital ortamda igerik iiretiminin, gazetecilere daha fazla esneklik
ve Ozgirlik sundugu, ancak ayni zamanda is ylkiini artirip artirmadigi tespit edilecektir. Geng
gazetecilerin, dijital medyanin gazetecilige nasil etki gosterdigini, bu siiregte dogruluk ve gilivenilirlik
gibi temel gazetecilik degerlerine ne kadar 6nem verdikleri ortaya g¢ikacaktir. Bu aragtirma, dijital
medyanin gazetecilik meslegi {izerindeki etkilerini daha iyi anlamak i¢in &nemli bir kaynak
saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Gazetecilik, Dijital medya, Yerel medya.
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GENCLERIN SOSYAL MEDYA KULLANIM MOTiVASYONU: SAKARYA iL
ORNEGI

Siiheda Celikgogiis
suheda.celikgogus1@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Gilinlimiizde sosyal medya gengler icin 6nemli bir iletisim ve etkilesim araci haline gelmistir. Sosyal
medya, sadece iletisim kurma araci olmanin O&tesinde, genclerin kimlik gelisiminden sosyal
etkilesimlerine kadar bir¢ok alanda etkili bir rol oynamaktadir. Bu ¢alismada, Sakarya ilindeki genglerin
sosyal medya kullanim motivasyonlari incelenmistir. Genglerin sosyal medya kullanimina yonelik
cesitli motivasyonlar1 bulunmaktadir. Arastirmamizda, bu motivasyonlarin neler oldugu ele alinacaktir.
Ozellikle gengler arasinda popiiler olan sosyal medya platformlarinin tercih edilme nedenleri ile bu
platformlarin hangi amaclarla ve ihtiyaglarla kullanildig1 gibi konulara detayl bir sekilde deginilecektir.
Bu arastirma, nitel yontemler kullanilarak genglerin sosyal medya kullanimindaki motivasyonlarmin
acik bir sekilde anlasilmasina ve bu siirecte genclerin ¢esitli platformlara olan bakis acilarinin da daha
iyi gozlemlenmesi hedeflenmektedir. Goriismeler toplamda 10 kisi ile gergeklestirilecektir; bu
katilimeilar, farkli sosyal ve demografik 6zelliklere sahip genglerden secilerek cesitlilik saglanacaktir.
Goriisme sorulari, Kislak Sancak ve Eksi (2022) tarafindan gelistirilen sosyal medya kullanim
motivasyonu Olgek sorularindan uyarlanarak hazirlandi. Elde edilen veriler, genglerin sosyal medya
kullanim motivasyonlar1 hakkinda detayli bilgi saglayacak ve bu motivasyonlari daha iyi anlamamiza
yardimci olacaktir. Analiz sonuglari, genglerin sosyal medya kullaniminda sosyal etkilesim, eglence,
kisisel gelisim ve bilgi paylasimi gibi faktorlerin etkili oldugunu gostermistir. Sonug¢ olarak bu
arastirmada Sakarya’daki genglerin sosyal medya kullanim motivasyonlarinin ¢esitlilik gdsterdigini
ortaya koymustur ve genclerin sosyal medya kullanim motivasyonlarma dair onemli bilgiler
sunmaktadir. Gelecek caligmalar, bu bulgular1 derinlestirerek sosyal medya kullaniminin genglerin
yasamindaki roliinii ve 6nemini daha iyi anlamamiza katkida bulunabilir.

Anahtar kelimeler: Sosyal Medya, Gengler, Sakarya, Motivasyon Olgegi

copyright@ ITICAM 2025 www.iticam.net 17



ITICAM-2025 (International Trends and Issues in Communication & Media Conference)

GLOBALIZATION AND THE TRANSFORMATION OF IRANIAN STUDIES: A
COMPARATIVE AND INTERDISCIPLINARY ANALYSIS OF INSTITUTIONAL,
METHODOLOGICAL, AND IDEOLOGICAL CHANGES

Amirreza Kheirkhah
a.r.kheirkhah@ut.ac.ir

ABSTRACT

The field of Iranian studies has always been affected by regional politics, ideological frameworks, and
shifting academic paradigms. However, globalization has profoundly shaped methods, institutions, and
discourses of Iranian Studies worldwide in recent decades. This research examines how globalization
has affected Iranian Studies as an academic field by analyzing its transformations and developments in
the United States while also exploring its implications for knowledge production, representation of
Iranian identity, and international scholarly interactions. Employing a qualitative and comparative
approach and an interdisciplinary perspective, this study examines three main aspects of transformation:
structural and institutional changes, methodological shifts, and political and ideological impacts. The
main research question is how globalization has influenced the nature, structure, and orientations of
Iranian studies at the global level and what consequences these changes entail for the production of
knowledge and representation of Iran in academic circles. By linking the issues of globalization,
international knowledge production, and the field of area studies, this paper seeks to offer a critical
analysis of the past, present, and future of Iranian studies and argues that globalization processes have
led to two contradictory developments: on the one hand, it has internationalized and diversified the field
of Iranian studies; on the other hand, it has consolidated Western hegemony over knowledge production
about Iran and imposed structural constraints on non-Western scholars.

Keywords: Iran, Globalization, Iranian studies, Methodology, Transnationalism
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GORSEL BELLEGIN YENIDEN CANLANDIRILMASI: I. DUNYA SAVASI
PROPAGANDA POSTERLERININ DIiJITAL MEDYADA
HAREKETLENDIRILMESI

Ahmet Yigit Yamak
yigitayamak@gmail.com

OZET

Birinci Diinya Savasi doneminde Avrupa’da liretilen propaganda posterleri, halkin duygu diinyasina
hitap eden giiclii gorsel anlatimlartyla savasin toplumsal boyutunu sekillendirmede 6nemli bir rol
oynamistir. Bu posterler, 6zellikle vatanseverlik duygularim pekistirme, diigman imaji1 yaratma ve sivil
seferberligi tesvik etme gibi amaglarla kullanilmigtir. Giinlimiizde ise bu tarihsel gorsel malzemelerin,
dijital medya araglariyla yeniden yorumlanmasi, hem tarihsel biling kazandirmak hem de ¢agdas gorsel
iletisim bigimleriyle entegre anlatilar tiretmek agisindan biiylik bir potansiyel tagimaktadir. Bu
caligmada, s6z konusu posterlerin hareketli grafikler araciligiyla giinlimiize nasil uyarlanabilecegi
incelenmekte; estetik biitlinliik, anlatiya bagli kalmak ve teknik baglamda doniistiirme siiregleri
caligilmistir. Arastirma betimsel analiz ve elestiri yontemi ile degerlendirilmigtir. Aragtirmada karma
yontem kullanilmistir. Uygulamalar Yapay Zeka araglar1 ve AfterEffects (25.2.2 Built 2) siiriimii ile
olusturulmustur. Calisilan araglar ve tarihsel dokiimanlar glinlimiiz gorsel iletisim araglarinin ve yapay
zekanin imkanlari ile hareketlendirilmis ve ses eklenerek etkilesim giicliniin arttirilmasit hedeflenmistir.
Arastirmanin ileri arastirmalara grafik tasarimin 2B iiriinlerindeki iletisimi etkilesimli hale getirmesi
umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda afisleri, hareketli grafikler, gorsel bellek, dijital medya
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GUCLU DIJITAL REEL PSIKO-SEMIiYOTIK DiL KULLANIMLARIYLA ESKININ
PARCALANMASI, YENI BiR TOPLUMSAL BELLEK YARATIMI VE YENI
DUNYA DUZENI ILiSKiSi

Nevin Algiil
algulnevin@gmail.com

OZET

Her toplumu birbirinden ayiran ortak kiiltiirel 6zellikler nesilden nesile dilin 6zellikleri tizerinden
taginirlar. Beynin dil 6grenme merkezinin ¢alisma prensipleriyle dolayli olsa da iligkisi olabilir. (En
azindan diisiince olusumunun niteligiyle iliskisi oldugu kanisindayim)

Tiim dogal dillerin 6zellikleri ve bu 6zelliklerin genetik kiiltiirel kodla olan iliskisi izerinden ve bu alan
¢ok sik degisime ugramaz, toplumlar yiiz yilda bir degisemezler, koklii degisimler yaratabilecek giicte
olaylar yasamalar1 gerekir. Kiiresel boyutta yasanan savaslar, salgmlar bu koklii degisikliklere neden
olabilir. Bu alan hareketli bir alandir ve dijital reel psiko-semiyotik tasarim alan1 olarak kullanilabilir.
Bu ¢alisma, bu yikimlarin gerceklestirilmesinde dijital reel psiko-semiyotik dil kullanimlarinin bu gok
onemli rolil lizerinde durmus olup, yeni toplumsal bellek yaratimndaki etkisini agiklama ve yeni
diinyalar yaratimi iizerine kuruludur.

Anahtar Kelimeler: Dijital Reel Psiko-Semiyotik Dilin Islevleri, Toplumsal Bellek Yapilandirma
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HIDING BEHIND THE SCREENS: THE IMPACT OF CYBER BULLYING AND ITS
EFFECT ON SELF-ESTEEM AND BODY IMAGE AMONG YOUTHS

Halima Jumoke Abdulwahab
halimajabdulwahab@gmail.com

Adepeju Grace Oshin
temitopeoshin81@gmail.com

ABSTRACT

The unrestricted access to social media and the internet has facilitated our willingness to share our ideas
with friends, family, and strangers. This has empowered bullies who conceal themselves behind screens
to taunt, body shame, and harass strangers. This study aims to investigate the extent of cyberbullying's
impact on university students' self-esteem and body image. The internet and social media use an
anonymous policy that allows arbitrary individuals to elevate freedom of speech significantly. An in-
depth interview was conducted among 30 students, 15 students from Eastern Mediterranean University
and 15 students from Near East University, North Cyprus. Findings showed that a lot of youths have
been so affected mentally by cyber bullying that it has become a norm. Young individuals have
manifested multiple personality disorder by presenting a divergent identity online compared to their
actual selves. It also demonstrates that most online bullies exhibit humility when confronted in person;
their authority is derived from their anonymity behind screens. This study examines cyberbullying in
online environments among youths and its impact on how they view themselves and their bodies. The
study suggests the practice of positive body image to be more promoted both online and offline. More
also the social media platforms should have stricter policies to flag accounts that perpetuate bullying
and harassment on these faceless platforms.

Keywords: Cyber Bullying, Body Image, Social Media, Youths, Self-Esteem.
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HUKUK DIiLi BASAT, KAMUYA YONELIK KULLANILAN DIJITAL- REEL
PSiKO-SEMiYOTIiK DiL KULLANIMLARINA iDEAL
ONERMELER:OKUDUM,ANLAMADIM!

Nevin Algiil
algulnevin@gmail.com

OZET

Kamunun, halkin, yasam siireci boyunca i¢inde dogdugu toplumda var olan 6zel veya tiizel kurum ve
kuruluslarla girdigi, birey kurum, kurum birey iligkilerinin yazil1 s6zel siireglerini irdelemeye yonelik
olan bu arastirma i¢inde yasanilan ¢ag geregi dijital anlatinin dil kullamimlarin1 da anlamlandirmaya
adanmistir. Bu ¢abanin sonucunda ulasilan ¢oziimlemede ortaya konacak olan makale icerigi; dijital,
yazili, sozel isleyisi, kamunun yarar1 dogrultusunda iyilestirmeyi; ideal bir model ortaya ¢ikarmay1
kendine erek edinmemis olsa da kamunun tuhaf bulabilecegi ama ne oldugunu tam anlayamadigi, cokca
sorun oldugunu bile fark edemedigi, adetd riizgarda savrulan yaprak misali sadece maruz kaldigi
iletisim siirecine 151k tutmak ve farkindaliklar yaratmak iizerine yogunlasan bir c¢alisma olarak
tasarlanmistir.

Ay1 zamanda, belki ¢okg¢a hi¢ fark edemedigi, kaniksadigi, belki sadece tuhaf buldugu ona yonelik
hitabet dilini anlamanin ve aninda engellememenin kayiplarini, sadece yazili sozel hitabet tizerinden
degil, 6zellikle dijital kullaniminin zorunlu tutuldugu alanlarin kiiresel salginla geldigi boyut tizerinden
de, hangi hak kayiplarina mal olabilecegi iizerinde de durulacaktir.

Genis kitleler, halk tarafindan sorgulanmadan kabullenilen, bu sorgulamama hélinin de iizerinde durulan
bu makalede, kaniksanilan 6zel ve tiizel kurum ve kuruluslarin yazili sézel kullandiklar1 dilden 6rnekler
verilip, bu dil kullamimlarinin muhatab1 olan kisilerdeki psikolojik etkisiyle sergiledikleri,
kaniksadiklar1 tutum, olaylar karsisindaki bu tutumunun neden oldugu olabilecegi hak kayiplari.
Kamuya, halka karsi kullanilan dilin Dijital- Reel Psiko-Semiyotik etkisi onun fayda ve yararina
olmalidir. Bu fayda ve yararin halkin, genis kitleler tarafindan fark edilip; talep edilmesi
beklenilmemelidir. Dijital- reel sahalardaki dilin psikolojik etkisini iyilestiren 6rnek dil kullanimi
tasarimlari, neden- sonug iligkisi agiklamalariyla, var olan hatali dil kullanimlarina ideal 6nermeleri,
ideal dil sunan Ornek dil kullanimlari yapilariyla bir arada sunulmustur.

Calismada hukuk dili ve hukuk alanina 6zellikle deginilecektir. Hukuk alaninda yaratilan karmasanin
sonuclarinin iizerinde de durulacaktir. Yeni diinya diizeninde, en az hukuk dili kadar hukuku temsil
edenlerin niteliklerinin de hi¢ olmadig1 kadar ¢gok dnemli oldugu bir ¢agi deneyimlemekteyiz.

Anahtar Kelimeler: Ozel, Tiizel, Hukuk, Yargi, Noter, Azilndme, Giivenlik, KVKK, Kayit Alt,
Okudum -Anlamadim
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ILETISIM BILIMLERINDE YAPAY ZEKANIN ETKISI

Nisa Tokathoglu
nisa.tokatlioglu@kocaelisaglik.edu.tr

OZET

Gilinlimiiziin biiyiik bir hizla logaritmik olarak artarak degisen teknoloji diinyasinda, egitim sistemleri
de esnek modellere doniismekte ve yepyeni bir doniisiim gegirmektedir. Bu doniisiimde, yapay zeka
(YZ) 6nemli bir rol oynamakta ve ozellikle iletisim egitimi alaninda derin etkiler yaratmaktadir. YZ,
iletisim becerilerinin gelistirilmesi, 6grenme siireclerinin kisisellestirilmesi ve egitim materyallerinin
daha etkili hale getirilmesi gibi bir¢ok alanda devrim yaratmaktadir. Bu ¢alisma, YZ’nin iletisim
egitimindeki roliinii ve gelecekteki egitim modellerine etkilerini incelemeyi amaglamaktadir. YZ’nin
iletisim egitimine entegrasyonu, Ogrencilerin ve akademisyenlerin etkilesim bigimlerini yeniden
sekillendirmektedir. YZ, 6grencilere gercek zamanli geri bildirim vererek dil becerilerini, sunum
tekniklerini ve yazili/sozIi iletisim kabiliyetlerini gelistirirken, akademisyenlere de 6gretim siireglerini
daha verimli hale getirecek araglar sunmaktadir. Otomatik yazi diizeltme, konusma analizi, etkilesimli
Ogretim asistanlar1 ve kisisellestirilmis 6grenme deneyimleri, iletisim egitiminin etkinligini artiran
baslica YZ uygulamalaridir. Gelecekte egitim, yapay zekanin destegiyle daha dinamik, erisilebilir ve
kisiye 6zel hale gelecektir. YZ tabanli egitim modelleri, bireysel 6grencilerin 6grenme hizina, ilgi
alanlarina ve ihtiyaclarina gore adapte olacak sekilde tasarlanacaktir. Bu kisisellestirilmis egitim,
ogrencilerin daha derinlemesine 6grenmelerini ve iletisim becerilerini etkin bir sekilde gelistirmelerini
saglayacaktir. Ayrica, YZ, akademisyenlerin yiikiinii hafifletip, daha yaratici ve etkilesimli 6gretim
yontemleri gelistirmelerine olanak taniyacaktir. YZ’nin iletisim egitimi alanindaki etkisi, sadece
ogrencilerin iletisim becerilerini iyilestirmekle kalmayip, egitim sistemlerinin daha esnek, verimli ve
kapsayici hale gelmesini saglayacaktir. Bu doniisiim, daha fazla veri odakli bir hale gelmesine de olanak
taniyacaktir ki bu da objektifligin ve etikligin artmasi anlamina gelir. Gelecekte, egitim modellerinin
YZ ile sekillenen dinamik ve kisisellestirilmis sistemler olmasi kaginilmazdir. Egitimcilerin bu degisime
ayak uydurabilmesi i¢in teknolojiye hakim olmalar1 ve yeni egitim metotlarin1 siirekli olarak
gelistirmeleri gerekecektir. Bu g¢alisma, YZ’nin egitimdeki potansiyelini vurgulayarak, gelecekteki
iletisim egitimi modelleri hakkinda bir perspektif sunmay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim, Yapay Zeka, Iletisim Egitimi
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ILETISIM FAKULTESI MEZUNLARININ TOPLUMSAL CINSIYET ALGISI
HAKKINDAKI GORUSLERIi: SAKARYA UNIVERSITESI ORNEGI

Dilek Erol
dilek.erol3@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Cinsiyet esitsizligi toplum igerisinde biiyiik bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Iletisim fakiiltesi
mezunlari kamuoyunu bilgilendirme dogrultusunda gorev yaptigi i¢in toplumsal cinsiyete bakis acilar
onemli ve arastirilmasi gereken bir konudur. Bu dogrultuda bu arastirmanin amaci iletisim fakiiltesi
mezunlarinin toplumsal cinsiyet algis1 hakkindaki goriisleri incelemektir.

Arastirmada nicel aragtirma yontemlerinden biri olan anket yontemi kullanilmistir. Anket sorulart
katilimeilara 5°1i likert lgegi seklinde uygulanmig ve veriler SPSS programiyla analiz edilmistir.
Arastirmanin evreninde Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nin mezunlari, 6rnekleminde ise 100
Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi mezunu olusturmustur. Arastirmada Srneklem bicimi olarak
olasiliga dayali 6rneklem bigimlerinden rastgele 6rneklem bigimi tercih edilmistir. Arastirma verilerinin
toplanmasi igin ise Altinova ve Duyan (2013) tarafindan toplumsal cinsiyet algisi konusunda gelistirilen
veri toplama araci kullanilmistir. Bu veri toplama aracinda yer alan 25 sorunun gecerliliginin tek boyutu
oldugu ve giivenilirliginin de 0.872 diizeyinde oldugu saptanmustir.

Arastirmanin bulgularinda, Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi mezunlarinin toplumsal cinsiyet
algis1 hakkindaki goriisleri yas, cinsiyet, yasanilan bolge ve gelir durumu alt bagliklar tizerinden
incelenmistir demografik oOzelliklerle incelenmistir. Ulasilan sonuglar, gerceklestirilen benzer
arastirmalarla kiyaslanmistir. Arastirma sonucunda, erkeklerin toplumsal cinsiyet rollerine iliskin daha
geleneksel bir perspektif sergiledigi ve gelir diizeyinin toplumsal cinsiyet algisi lizerinde belirleyici bir
faktor oldugu sonucuna ulasilmistir. Ozellikle, diisiik gelir gruplar ile orta gelir gruplari arasinda
anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Bu durum, ekonomik kosullarin bireylerin toplumsal cinsiyet
algisii sekillendirmede 6nemli bir rol oynadigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sakarya Universitesi, Toplumsal cinsiyet, iletisim fakiiltesi
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INSTAGRAM STAND-UP COMEDIES AND THE REPRESENTATION OF JUDAISM AND
ISRAEL: ANALYSIS OF HUMOROUS NARRATIVES AND PREJUDICES OF IRANIAN
USERS

Fatemeh Asadi
Fas285414(@gmail.con

ABSTRACT

Instagram, with millions of active users in Iran, has created a platform for intercultural communication
between Iran and other cultures. Following October 7, 2024, a significant volume of content related to
Israel and Judaism was produced and shared, exposing Iranians to these topics in unprecedented ways.
Among this content, stand-up comedy clips that employ humor, sarcasm, and exaggeration often
addressed themes related to Judaism and Israel. These comedic narratives can shape specific depictions
of Judaism and Israel, potentially fostering biases and influencing Iranians’ perceptions of Israel. Such
biases, as preconceived mental judgments, may be shaped by this content, promoting either positive
images (e.g., power) or negative ones (e.g., violence). Stand-up comedies, through indirect contact, can
affect attitude formation by shaping these depictions.

This study examines Instagram stand-up comedy clips to explore their depiction of Judaism and Israel
and their relationship with the biases of Iranian users. The aim is to identify the humorous themes in
these narratives, analyze the portrayals of Judaism and Israel, and assess how these portrayals may
influence users’ biases and mentalities, as well as whether these mentalities are positive or negative. The
theoretical framework is grounded in Hall’s theory of representation and Allport’s contact hypothesis
(focusing on indirect contact and prejudice).

The research employs thematic analysis, using 50 Instagram stand-up comedy clips selected based on
criteria such as high engagement (e.g., likes and comments) and thematic relevance. It is anticipated that
these humorous narratives, through mockery and exaggeration, emphasize negative images such as
violence or hypocrisy, thereby strengthening prejudicial attitudes among Iranian users. The study seeks
to understand how these comedies portray Judaism and Israel and how Iranian users engage with these
topics through humorous content.

Keywords: Instagram, stand-up comedy, Judaism, Israel, Iranian users, humorous narratives, biases,
prejudice, representation, intercultural communication, thematic analysis, Hall’s theory of
representation, Allport’s contact hypothesis, negative imagery, attitude formation, social media,
mockery, exaggeration
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KOCAELI YEREL BASININDA CEVRE KiRLiLiGi HABERLERININ ANALIZi

Tomurcuk Barer
tomurcuk.barer2@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Degisen ve gelisen diinyada, niifus artis1 ile artan talep sonucunda g¢evre sorunlarmin sik sik arttigi
gorilmektedir. Cevre sorunlari; biyolojik cesitlilik ve doga basta olmak lizere canlilar iizerinde saglik
sorunlarina yol agmakta ve sosyal etkilesimlerin zarar gérmesine sebep olmaktadir. Giliniimiiziin en
onemli sorunlarindan biri olan ¢evre sorunlari, gelecegimizi tehdit etmektedir. Sanayilesmenin ve
niifusun yogun oldugu sehirlerde ¢evre sorunlari daha sik goriilmektedir. Bu nedenle Kocaeli ili 6rnek
olarak secilmistir. Yerel basin, bolgesel sorunlar ve yerel ¢evre ile ilgili konular hakkinda haber
yapmaktadir. Bu baglamda arastirmanin amaci, Kocaeli yerel basininda cevre kirliligi haberlerinin
igeriklerinin dagilimini ve ne siklikta yer aldigini saptamaktir.

Bu arastirmada, nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi yontemi kullanilmigtir. Calisma; 1
Haziran-30 Kasim 2024 tarihleri arasinda Mavi Kocaeli, Cagdas Kocaeli, Demokrat Kocaeli, Bizim
Yaka Kocaeli ve Kocaeli gazetelerinde yer alan cevre kirliligi haberlerinin incelenmesi ile
sinirlandirilmistir. Bu baglamda g¢evre kirliligi haberleri; say1, konu ve sikligina gore incelenebilmesi
icin Demirel” in (2019) igerik analizi modeli kullanilmistir.

Sonug olarak, Kocaeli yerel basminda yer alan ¢evre kirliligi haberleri tizerine genel bir degerlendirme
yapilmistir. Bu dogrultuda Kocaeli yerel basininda gevre kirliligine iligkin haberlerin nasil, ne siklikta
dagilim gosterdigi, hangi konularin 6n plana ¢iktigi analiz edilmistir. Aragtirma kapsaminda incelenen
gazetelerde; Kocaeli’de en ¢ok su kirliligi, en az ise giiriiltii kirliligi ile ilgili haberlerin yer aldig1
gorilmistir. Cevre kirliligi haberlerine yaz aylarinda, sonbahar aylarina oran ile daha sik rastlanmustir.
Kocaeli yerel basimimin g¢evre kirliligi haberlerini okuyucuya sunarken, temel kirlilik tiirlerini konu
edinmenin yaninda g¢evre sorunlarinin ¢dziimiine yonelik uygulamalari icermesi toplumsal cevre
bilincinin olugsmasinda farkindalik saglayacag: diigiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Basin, Yerel Basin, Haber, Cevre, Cevre Kirliligi
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KURUMSAL VE DIiJITAL ILETiSIMDE AKADEMIK YONELIMLER:
TURKIYE’DEKIi DOKTORA TEZLERININ BIBLIYOMETRIK PROFILI

Ilknur Cakar
ilknurcakar@subu.edu.tr

OZET

Bu caligsma, Tiirkiye'de iletisim alanindaki lisansiistii akademik {iretimin yonelimlerini ortaya koymak
amaciyla, “Kurumsal Iletisim” ve “Dijital Iletisim” temalarinda hazirlanmis doktora tezlerinin
bibliyometrik analizini kapsamaktadir. Arastirmada, Yiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi veri
tabaninda “kurumsal iletisim” ve “dijital iletisim” tez baglig1 ile 2000-2025 yillar1 arasinda yaymlanan
45 doktora tezi analiz edilmistir. Iki farkl1 anahtar kelime iizerinden yapilan taramada, tezler konularina,
yazim diline, yayin yillarina, anabilim dallarina, kabul edilen enstitiilere, aragtirma yontemi tiirlerine,
orneklem sayilarina ve anahtar kelime temalarina gore siniflandirilmistir. incelenen tezlerin basliginda;
kurumsal iletisimin %78 ve dijital iletisimin %22’lik bir oranla yer aldig1 goriilmiistiir.

Tezlerde en yaygm kullanilan arastirma yonteminin nitel yaklasim oldugu, ardindan nicel ve karma
yontemlerin geldigi tespit edilmistir. Anahtar kelime analizinde ise “kurumsal iletigim”, “iletisim”,
“sosyal medya”, “halkla iligkiler” ve “diyalojik iletisim” kavramlarinin 6ne ¢iktig1 belirlenmistir. En
yogun akademik iiretimin "Halkla iliskiler ve Tanitim" anabilim dalinda ve "Sosyal Bilimler Enstitiisii"
catist altinda gergeklestigi tespit edilmistir. Elde edilen sonuglara gore ilgili ilk tezin 2003 yilinda ve en
cok tezin ise 2022 yilinda yaymlandigi goriilmiistiir.

Caligsma, Tiirkiye’deki iletisim temelli doktora arastirmalarinin tematik ve yontemsel ¢esitliligini ortaya
koymakta, alanin akademik evrimini goriiniir kilmakta ve gelecek yonelimlere dair stratejik bir izlek
sunmaktadir. Elde edilen veriler, iletisim alanindaki arastirma egilimlerini degerlendirmek isteyen
akademisyenler, arastirmacilar ve karar vericiler i¢in anlamli bir referans kaynagi teskil etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Iletisim, Dijital iletisim, YOK Tez Merkezi, Bibliyometrik Analiz
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MAURIZIO CATTELAN’IN “COMEDIAN” ESERi: POSTMODERN
PERSPEKTIFTE KATMANLI BiR OKUMA

Onur Aydin
Onur@Yandex.Com

OZET

Maurizio Cattelan'm Comedian (2019) adli yapiti, cagdas sanatin gegirdigi doniistimleri kavramsal ve
bicimsel diizeyde tartismaya acan, son derece ¢ok katmanli bir sanat nesnesidir. Duvarda koli bandiyla
tutturulmus siradan bir muzdan ibaret gibi goériinen bu yapi, readymade, Pop Art, enstalasyon,
performans, sok estetigi ve sanat piyasasi gibi kavramlarla eszamanli bir iliski kurarak postmodern
sanatin parcali ve ironik dogasimi goriiniir kilar. Eserin temelini olusturan hazir nesne, Duchamp'in
readymade yaklasimiyla bag kurarken, tiiketim kiiltiirinlin siradan bir 6gesi olmasiyla Warhol'un Pop
Art stratejisini de ¢agristirir. Muzun ¢iiriiyebilir olusu, sanatin kalici olmasi gerektigi yoniindeki
geleneksel beklentiyi sorgular. Bu yoniiyle Comedian, estetik olandan ¢ok fikirsel olana dayanan, madde
degil zaman ve deneyimle olusmus gergek ve eszamanli bir yasantiy1 ve sanat anlayisini temsil eder.
Izleyiciyle kurdugu etkilesim eseri pasif bir yerlestirme olmaktan cikarir. Performans sanatcisi David
Datuna'nin muzu yeme eylemi, planlanmamis olsa da yapit1 tekrarlanabilir ve kolektif bir performansa
doniigtirmiistiir. Ayni eylemin daha sonra farkl kisiler tarafindan yeniden gergeklestirilmesi, eserin
dogrudan izleyici aksiyonuna agik bir yapisi oldugunu ortaya koyar. Bu baglamda, Comedian sanat¢inin
kontroliinden ¢ikip yasayan bir pratige doniisiir. Eserin birden fazla versiyonunun iiretilmesi ve yiiksek
meblaglarla satilmasi, sanat ile sermaye arasindaki iliskiyi de tartismaya acar. Fiziksel olarak yok
olmaya yazgili bir nesnenin yalnizca fikri diizlemde satilmasi, kavramsal sanatin piyasa iginde nasil
deger buldugunu c¢arpici bicimde gosterir. Dahasi, kiiresel medyada viral hale gelen bu yapi, fiziksel
olarak gecici olsa da, kiiltiirel bellekte kalic1 bir iz birakmistir. Bu arastirma eseri elestiri yontemi ile
analiz etme ve tarihsel baglamda karsilastirmaya dayalidir. Sonug olarak Comedian, postmodern sanatin
¢ok katmanli, ironik, gecici ve katilimci dogasint hem bigim hem igerik bakimindan yansitarak, ¢agdas
sanatin sinirlarmi yeniden tarif eden simgesel bir yapittir.ileri arastirmalarda akademik sanatin
sorgulanmasi ve doniisiimiine katki saglayacagi umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Postmodern sanat, readymade, Pop Art, Maurizio Cattelan, Comedian
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MOBIL PAZARLAMA ARACI OLARAK YESIL OYUNLASTIRMA: TURKIYE IS
BANKASI’NIN “GELECEGE ORMAN” VE GARANTI BBVA’NIN “EKOLOJIK
DURUMUM” UYGULAMALARININ INCELENMESI

Betiil Ozkaya
betulozkaya@marmara.edu.tr

Kiibra Isik
kubraisik@esenyurt.edu.tr

OZET

Mobil iletisim teknolojisinde yasanan son gelismeler ve mobil cihaz kullanimindaki hizli artis ile birlikte
mobil kanallar, pazarlama faaliyetleri agisindan yiiksek potansiyele sahip bir ortam olarak
degerlendirilmektedir. Mobil ortamin teknik avantajlari, kurumlara hem hayatta kalabilmeleri hem de
gelisebilmeleri igin katilmalar1 gereken bir pazar ortami sunmaktadir. Bu baglamda iirlinleri, hizmetleri
pazarlamanin en etkili yontemlerinden biri olan mobil pazarlama, miisterilere {irlin, hizmet ve fikirleri
tanitmak, zamana ve konuma duyarli kisisellestirilmis bilgiler saglamak ve bdylece tiim paydaslara
deger yaratmak i¢in etkilesimli kablosuz medyanin kullanilmasidir. Giiniimiizde birgok kurum, mobil
pazarlama faaliyetlerinde yesil oyunlastirma stratejilerine yer vererek miisterilerle olan baglarim
giiclendirmekte, arastirma amaciyla misterilerden degerli bilgiler toplamakta, kurum imaji ve
bilinirligini arttirmaktadir. Yesil oyunlastirma, ¢evresel siirdiiriilebilirligin benimsenmesinde genis
kitlelere ulasilmasi, bu kitlelerin harekete gecirilmesi ve davramiglarinin degistirilmesi icin oyun
unsurlarinin oyun dis1 baglamda kullanilmasim ifade etmektedir. Bu 6zellikleriyle yesil oyunlastirma,
toplumda c¢evre bilincinin gelistirilmesine katki saglayarak kuruluslarin siirdiiriilebilir gelecek
hedeflerine ulagmalarinda yenilik¢i bir yaklagim olarak 6ne ¢ikmaktadir. Buradan hareketle ¢alismanin
amaci, mobil pazarlama araci olarak yesil oyunlastirmanin kurumlar tarafindan nasil kullanildigini nitel
arastirma yontemlerinden durum galismasi iizerinden incelemektir. Bu amag kapsaminda Tiirkiye Is
Bankasi’nin “Gelecege Orman” ve Garanti BBV A’nin “Ekolojik Durumum” uygulamalari, amaca gore
ornekleme yontemi kullanilarak belirlenmistir. Arastirma sonucunda, her iki uygulamanin miisterilerle
duygusal bir bag kurulmasini saglayarak kurulusun bilinirligini ve itibarimi arttirdigi saptanmustir.
Bununla birlikte miisterilerin oyunsal bir bicimde deneyimleyip aktif olarak katilim sagladigi bu iki
uygulamanin, Kanca Modelini kullanarak giinliik yasamlariyla etkilesim i¢inde daha ¢evre dostu bir
yasam tarzi benimsemelerini tesvik ettigi belirlenmistir. Calismanin yesil oyunlastirmay1 bir mobil
pazarlama arac1 olarak benimseyecek kuruluslar i¢in yol gosterici olmasinin yan siraliteratiirde 6nemli
bir boslugu doldurarak gelecekteki arastirmalara referans olusturmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Mobil Pazarlama, Yesil Oyunlastirma, Durum Caligmasi
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MODA VE GUZELLIK INFLUENCERLARININ INSTAGRAM REKLAMLARININ
TUKETICi ALGISI UZERINDEKI ETKIiSi

Siieda Ozcelik
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OZET

Bu calisma, moda ve giizellik influencerlarinin Instagram tizerinden gergeklestirdigi reklamlarin tiiketici
algis1 tizerindeki etkisini incelemeyi amaglamaktadir. Sosyal medyanin yasamin ayrilmaz bir pargasi
haline gelmesiyle birlikte influencer pazarlamasi, markalar i¢in giiglii bir stratejiye doniismiistiir (Y1ldiz,
2021). Influencerlarin genis takip¢i kitleleri ve etkili iletisim bigimleri, tiiketicilerin satin alma
kararlarmi ve algilarmm 6nemli Slgiide etkilemektedir (Seker, 2022). Ozellikle moda ve giizellik
sektorlerinde, influencer igerikleri estetik anlayis, marka baglilig1 ve tiiketici tercihlerinde belirleyici
olmustur (I¢il ve Sahin, 2019). Bu dogrultuda arastirma, Instagram influencer reklamlarinin tiiketici
davranislari, psikolojisi ve kiiltiirel tiiketim iizerindeki etkilerini sdylem analizi yontemiyle ele almistir.
Calismada, sponsorlu iceriklere sahip Instagram gonderileri veri kaynagi olarak kullanilmis; moda ve
giizellik temali influencer paylagimlari, dilsel stratejiler ve gorsel temsil bigimleri ilizerinden analiz
edilmistir. Elestirel soylem analizi ¢ergevesinde yapilan incelemede, igeriklerdeki tiikketim ¢agrilari,
estetik normlar ve otorite/samimiyet dili tematik olarak degerlendirilmistir. Ayrica, Iri (2022) tarafindan
gelistirilen “Sosyal Medya Fenomenlerinin Pazarlama Faaliyetlerine Yonelik Tutum Olgegi”, bu
calismada sOylem analizi temalarinin belirlenmesi ve yorumlanmasinda kavramsal ¢erceve olarak
kullanilmustir.

Arastirma sonugclari, influencer sdylemlerinin tiiketici algisi ve satin alma kararlari iizerindeki etkilerini
ortaya koymus; sosyal medya iceriklerinin marka algisini nasil sekillendirdigine dair 6nemli ipuglari
sunmustur. Calisma, medya okuryazarligi ve dijital reklam soylemleri iizerine elestirel bir katki
saglamaktadir. Bu yontem sayesinde, influencer igeriklerinin yalnizca yiizeysel degil, ayn1 zamanda
ideolojik ve kiiltiirel kodlar tizerinden nasil anlam firettigi de derinlemesine incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, giizellik, influencer, Instagram, reklam, tiiketici algisi, sdylem analizi,
medya okuryazarligi

copyright@ ITICAM 2025 www.iticam.net 30



ITICAM-2025 (International Trends and Issues in Communication & Media Conference)

MODERN DUNYADA STRATEJIK BiR ARAC: ALGI YONETIMIi VE PAZARLAMA
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OZET

Algi yonetimi, bireylerin veya hedef kitlenin bir konu hakkindaki diisiincelerini, tutumlarini ve
kararlarin1 bigimlendirmek ya da degistirmek amaciyla kullanilan stratejik bir siirectir. Reklamcilikta
alg1 yonetimi, marka veya iriinle ilgili hedef kitlede olumlu bir imaj olusturmay1 amaglamaktadir.
Akillibas’a (2019) gore arastirmalar, tiiketicilere ulagmanin en etkili yolunun duyular ve duygular
oldugunu ortaya koymaktadir. Her bir duyunun insan hayatinda belirli bir duyguyu tetikledigi
saptanmistir. Bu duygular, satin alma kararlarinda tiiketicileri olumlu yonde etkileyebilmektedir. Onar’a
(2018) gore ise bir isletme, ne kadar fazla duyuya hitap eder ve bu duyular arasindaki uyumu ne kadar
basarili bir sekilde saglarsa, miisteri ile arasindaki bag da o kadar saglamlagmaktadir. Reklamlarda
kullanilan gorsel isitsel tasarimlar, renkler ve hikaye anlatimu, tiiketicilerin bilingalt1 diizeydeki algilarim
etkileyerek satin alma davraniglarina yon verme giiciine sahiptirler. Bu arastirma, gittik¢ce yayginlasan
giiniimiiz tiikketim kiiltiirinde reklamlarm, bireyin algisi, tutum ve davramslar iizerindeki etkisini
derinlemesine incelemeyi hedeflemektedir. Calismada, pazarlamada algi yonetimi stratejilerinin
onemini ve etkisini incelemek amaciyla nitel aragtirma yontemlerinden biri olan igerik analiz yontemi
kullanilmistir. Sosyal kanit, duygusal bag kurma, otoriteye bagvurma gibi ikna etmeye yonelik
tekniklerin tiiketici davraniglarina nasil yansidigini ortaya koymak, calismanin temel amaglarindan
birisini olugturmaktadir. Bununla birlikte reklamlarin etik boyutuna da dikkat ¢ekerek, alg1 yonetimi ile
maniplilasyon ve ikna arasindaki ince ¢izgiyi nasil etkiledigini irdelemek de aragtirmanin odak
noktalarindan bir digerini olusturmaktadir.
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NUFUS ARTIS HIZI VE AILE DINAMIKLERI: ILETiISIM SURECLERININ ETKIiSI
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OZET

Gilinlimiizde dogum oranlarinin giderek azalmasi, niifusun yaslanmasma neden olarak toplumsal,
ekonomik ve sosyolojik sorunlart beraberinde getirmektedir. Bu sorun yalmzca Tirkiye'ye ozgii
olmayip, Japonya, Giiney Kore, Almanya ve Kanada gibi iilkelerde de benzer sekilde yaganmaktadir.
Kadinin toplumsal rolleri, degisen sosyal dinamiklerle birlikte ¢esitlenmekte ve kadinlar, anne, ¢alisan,
yonetici, 6gretmen gibi farkli kimliklerle toplumsal yasama katilmaktadir. Ancak artan is yiikii ve maddi
olanaksizliklar, kadinlarin dogum yapma kararlarimi ertelemesine veya dogum yapmamay1 tercih
etmelerine yol agmaktadir. Bu diisiisiin arkasinda ekonomik, kiiltiirel, sosyolojik ve iletisimsel faktorler
bulunmaktadir. Tiirkiye'deki kalkinma planlarina bakildiginda, ilk ii¢ planda kadin ve niifus ile ilgili
detayli bilgilere yer verilmezken, sonraki planlarda kadina dair daha kapsamli 6ngoriiler yapilmistir. On
birinci kalkinma planinda, kadin is giicii istihdamiin artmasinin ve maddi olanaksizliklarin dogum
oranlari diisiirdiigii vurgulanmistir. Ulkemizde dogurganlik hizinin diismesi nedeniyle 2025 yili "Aile
Y1ili" olarak ilan edilmistir. Bu déonemde, Tiirkiye'de anne olma yas1 27'ye yiikselmistir. Bu ¢aligsma,
yaslanan niifus sorununun nedenlerini ve sonuglarini ele alarak, aile iletisiminde ve kadinlarin ¢alisma
yasami ile iligkisini anlamaya odaklanmistir. Ayrica, dogum oranlarini artirmak igin ¢alisan kadinlara
saglanabilecek kolayliklar ve diger iilkelerin bu sorunla nasil basa ¢iktigi da betimlenmektedir.
Aragstirma, nitel bir yontemle yapilmis olup, Tiirkiye'deki ¢alisan kadinlar tizerinde gergeklestirilen yar1
yapilandirilmis goriismelerle elde edilen bulgular TUIK ve ILO gibi kurumlardan alinan istatistiksel
verilerle desteklenmistir. Buna gore 6ncelikli olarak ekonomik sebeplerin niifusun ve dogurganligin
azalmasinda 6nemli bir faktdr oldugu sonucuna varilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Aile, niifus, niifus artis hizi, iletisim
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ONLINE ALISVERISTE KULLANICI YORUMLARININ GUVEN ALGISINA
ETKIiSi: TRENDYOL ORNEGI

Aysun Gokmen
aysungokmen@sakarya.edu.tr

OZET

Internetin  yayginlasmastyla birlikte, iletisim ve teknolojik gelismeler, tiiketicilerin bilgisayar
kullanimin artirarak e-ticaretin popiilerlesmesine katki saglamistir. Daha az fiziksel caba gerektirmesi,
zaman ve maliyet tasarrufu saglamasi, kisisellestirilmis aligveris deneyimi sunmasi gibi e-ticaret
sayesinde giiniimiiziin popiiler internet aktivitelerinden biri haline gelmistir (Yayar ve Sadaklioglu,
2012). Ogzellikle pandemi déneminde daha sonra g¢evrimigi aligverise ydnelen kullanici, iiriin
deneyimileme imkani mevcutndan, karar alma paketlerinde satin alma segenekleri, sunulan veya
saticilarin kapasitesinden potansiyel alicilara bilgi saglayan 6nemli unsurlardan biri olarak Snem
kazanmistir.

Bu aragtirma, nitel arastirma yontemlerinden igerik analizini kullanarak, Tiirkiye'nin e-ticaret
platformlarindan biri olan Trendyol'daki kullanic1 yorumlarinin giiven algisini nasil sekillendirdigini ve
bu yorumlarin gelisiminin nasil degerlendirildigini inceledigini gostermektedir. Igerik analizi, yazili,
gorsel veya isitsel olarak sistematik olarak incelenen bir yontemdir. Nitel arastirma yontemleri arasinda
yer bu teknik, arastirmacilara 6zgii bir konu veya sorun hakkinda kapsamli ve bilgi edinme firsati
sunmaktadir (Alanka, 2024, s. 76).

Trendyol kullanici aligverislerinde 6zelinde bulasan, kullanici yorumlarinin ¢evrimici aligveriste giiven
algisin1 dogrudan incelemeye ulasilmistir. Literatiirdeki mevcut siddet anketi ve siirdiiriilen analizlere
dayandigi goriilenler, bu arastirma, yorumlarin olaylarin incelenerek giiven algisinin hangi unsurlarin
sekillendigi nitel bir perspektifle ortaya ¢iktig1 goriilityor. Elde edilen bulgular, e-ticaret platformlarinin
kullanic1 giivenini artirmak amaciyla gelistirilebilir stratejilere yonelik somut ¢ikarimlar sunarken,
tiiketim satin alma kararlarinda daha fazla kalmalarina ve hareket etmelerine de katki saglamustir.

Anahtar Kelimeler: Online Aligveris, Algt, Giiven Algisi, Trendyol, e-Ticaret
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OYUN OKURYAZARI OLAN EBEVEYNLERIN COCUKLARIN DiJiTAL OYUN
SECIMLERINE YONELIK REHBERLIK STRATEJILERI

Unal Appak
unal.appak@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Teknolojinin hizl1 gelisimi, dijital oyunlarin giinliik hayatimizin 6nemli bir pargas1 haline gelmesine yol
acmustir. Bu oyunlar, her yastan birey i¢in popiiler bir eglence kaynagi olurken 6zellikle gocuklar
iizerinde biiyiik bir etkiye sahip oldugu goriillmektedir. Bu noktada ebeveynlerin dijital oyunlara iliskin
bilgi ve farkindaliginin belirleyici oldugu diisliniilmektedir. Oyun okuryazar ebeveynler, dijital oyunlar
hakkinda bilgi sahibi olup, bu oyunlarin igeriklerini ve olas1 etkilerini anlayabilen bireylerdir seklinde
tanimlanmaktadir.

Dijital oyun rehberlik stratejileri ise ebeveynlerin ¢ocuklarin oynadigi dijital oyunlara yonelik
kullandiklar iletisim stratejileri olarak agiklanmaktadir. Bu arastirmanin amaci, dijital oyun okuryazari
olan ebeveynlerin gocuklarmin oyun se¢imlerine yonelik rehberlik stratejilerini incelemektir.
Arastirmada, nicel veri toplama yontemleri kullanilmigtir. Veriler &quot;Dijital Oyun Ebeveyn
Rehberlik Stratejileri Olgegi&quot; ve kisisel bilgi formu araciligiyla toplanmustir. Dijital Oyun
Ebeveyn Rehberlik Stratejileri Olgegi, ebeveynlerin gocuklarma dijital oyunlar konusunda nasil
rehberlik ettiklerini 6lgmek amaciyla Budak ve Isikoglu (2022) tarafindan gelistirilmistir. Arastirmanin
orneklemini 4-18 yas arasi gocugu olan ebeveynler olusturmaktadir. Olgek 19 madde ve 4 alt boyuttan
olusmaktadir. Olgegin alt boyutlara ydnelik i¢ tutarhlik katsayilarinin .57 ile .79 arasinda oldugu
belirtilmektedir. Kisisel bilgi formu, katilimcilarin yas, cinsiyet ve 6grenim durumu gibi 6zelliklerine
iligkin bilgilerini almak amaciyla arastirmaci tarafindan olusturulmustur. Veri toplama araglart Google
formlara aktarilarak formlar katilimcilara ¢evrimici ortamda ulastirilmistir.

Arastirma bulgulari, oyun okuryazari ebeveynlerin cogunlukla aktif ebeveyn stratejilerini kullandigini
ortaya koymustur. Oyun okuryazari ebeveynlerin, uygunsuz icerikli oyunlara kargi daha sinirlayici
tutum sergiledigi goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Oyun Okuryazarligi, Dijital Oyun Okuryazarligi

copyright@ ITICAM 2025 www.iticam.net 34


mailto:unal.appak@ogr.sakarya.edu.tr

ITICAM-2025 (International Trends and Issues in Communication & Media Conference)

PSIKO-SEMIYOTIK ILETiSIME ALTERNATIF ILETISIM DILI TASARIMI:
SEFFAF (ACIK) ILETiSIM MUMKUN OLABILIR Mi? MASKELi BALONUN
YIKIMI

Nevin Algiil
algulnevin@gmail.com

OZET

Dijital ¢cagla beraber dijital reel pssiko-semiyotik dil kullanimlari, psiko-semiyotik, iletisim, covid 19 ve
sonrasi iletisim diinyas1 artik hi¢ olmadig1 kadar karartilmis durumda. insanlikla beraber higbir dil
kullaniminin masum olamayabilecegi goriisiinden yola ¢ikarak, gergek olanla olmayanin birbirine
karistig1 cokga gercegin yok edildigi tiim psiko-semiyotik dil kullanimlariin tam tersi bir iletigim dili
tasarimin1 kapsayan bu makale, maskeli baloyu yikip, herkesin kazandigi insanca bir iletisim dili
yaratmanin hayalini kurmaktadir. Séziin niivesi COK GUCLU bir hayalin iizerine kurulu makaledir.

Anahtar Kelimeler: Seffaf Iletisim, Eliptik Kiire Ciplak, Maskeli Balonun Yikimi, Yeni Iletisim Dili
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SAKARYA UNIVERSITESI GORSEL ILETISIM TASARIMI BOLUMU
OGRENCILERININ YAPAY ZEKA OKURYAZARLIGI UZERINE BiR
ARASTIRMA

Mine Giilsen
minegulsen@sakarya.edu.tr

OZET

Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte gelisen yapay zeka teknolojileri, birgok alanda oldugu gibi tasarim
alaninda da devrim niteliginde degisimlere yol agmustir. Ozellikle yapay zekd destekli tasarim
araclarinin sundugu yenilik¢i olanaklar, geleneksel yaratim siireglerinden farkli olarak tasarim
stireclerini koklii bir sekilde doniistiirmiistiir. Yapay zeka teknolojilerinin tasarim diinyasinda yarattigi
bu doniisiim, yiiksek dgretim kurumlarinin egitim stratejilerini ve 6grenci gelisimlerini 6nemli dlglide
etkilemektedir. Bu baglamda, yiiksekogretim kurumlarinda dgrenim goren &grencilerin yapay zeka
konusundaki bilgi ve becerilerinin anlagilmasi, akademik basarilar1 ve gelecekteki kariyerleri agisindan
biiylik bir 6nem tasimaktadir.

Arastirma, bu kurumlarda 6grenim goéren Ogrencilerin yapay zeka okuryazarliklarimi tespit etmeyi
amaglamaktadir.

Bu arastirma, Sakarya Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimi Boliimii dgrencilerine uygulanacak bir
anket ile gergeklestirilecektir. Arastirmada veri toplama araci olarak, Laupichler ve arkadaslar1 (2023)
tarafindan gelistirilen ve Karaoglan Yilmaz ve Yilmaz (2023) tarafindan Tiirkce&#39;ye uyarlanan
“Yapay Zekda Okuryazarhgi Olgegi” kullamlacaktir. Anket, ii¢ alt boyuttan ve 31 maddeden
olusmaktadir. Teknik anlama boyutunda 14 madde, elestirel degerlendirme boyutunda 10 madde ve
pratik uygulama boyutunda 7 madde yer almaktadir. Olgeginin Tiirkge versiyonu icin hesaplanan
Cronbach o katsayilari, farkli alt faktorler icin 0.97 ile 0.98 arasinda degisirken, Olgegin genel
giivenilirlik katsayis1 0.99’dur.

Aragstirma sonucunda, 6grencilerin yapay zeka konusundaki bilgi seviyeleri, algilar1 ve pratik uygulama
yetkinlikleri iizerinden yapay zeka okuryazarliklari belirlenecektir. Sonuglar, 6grencilerin yapay zekayla
ilgili bilgi ve uygulama becerilerinin belirli bir seviyede oldugunu, ancak bu alanda daha fazla egitim
ve uygulama firsatina ihtiyag duyuldugunu isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Iletisim, Tasarim, Gorsel iletisim Tasarimi, Yapay Zeka
Okuryazarlig.
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SAU ILETiSiM FAKULTESI OGRENCILERININ YALAN HABER iCERIKLERINE
YONELIK GORUSLERI

Habib Balci
habibbalci06@gmail.com

OZET

Dijital medya, haber tiiketim aligkanliklarinda 6nemli degisimlere neden oldu. Haberlerin sosyal
medyaya gogliyle birlikte haber dongiisii de anlik ve sitirekli ‘dikkat ¢ekme’ iizerine bir forma hatta
norma doniistii. Haber sektorii degistikge haber tiiketim aligkanliklarinda da 6nemli doniisiimlere sebep
oldu. Aga baglanan hemen hemen herkesin igerik iiretmesine paralel olarak ortaya ¢ikan bilgi kirliligi
ve dezenformasyona karsi giivenilir bilgi ve haber kaynag1 arayist da artti. Bu arastirma olusan bilgi
kirliligi ve dezenformasyona kars1 genclerin yeni medyadaki haber tiiketim egilimlerini, haberlere giiven
diizeylerini, yanlis bilgi/yalan habere yonelik dogrulama reflekslerini belirlemeyi amaglamistir.

Her ne kadar bu meyanda ortaya ¢ikan O6zel dogrulama platformlarmin ve kamusal kanallarin
giivenilirligi tartigilabilirse de insanlarin karsilastiklart haberlere iliskin medya okur yazarliginin
gelistirilmesi temelinde okuyucu/izleyicinin goriisleri dezenformasyona karsi alinacak &nlemler
noktasinda dnem tasimaktadir.

Bu calismada Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin yeni medyadaki haber tiiketim
egilimleri, haberlere giiven diizeyi, yanlis bilgi/yalan habere yonelik goriislerini belirlemek amaciyla
nicel bir yontem kullanilacaktir. Arastirma da (Onursoy, vd. 2020) tarafindan ‘Yalan habere kars1 tutum
ve davraniglar’ konusunda gelistirdikleri veri toplama araci kullanilmastir.

Bu arastirmada Ogrencilerin; sosyal medya yapisinin yalan haberlerin olusumuna 6nemli etkide
bulundugu, haberlere giiven diizeylerinin 6nemli 6l¢iide diistiigii, yalan haberi dogru haberden ayirmada
dogruluk kontrolii platformlarinin yetersiz kaldiklar1 bulgularina ulasilmistir. Bu ¢alisma, genclerin
yalan haberi dogru haberden nasil ayirdiklarini anlamamiza imkan taniyacagi gibi dezenformasyona
kars1 alternatif tedbirler gelistirilmesine de katki saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, dezenformasyon, yalan haber, dogruluk kontrolii
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SAU OGRENCILERININ YENi MEDYA OKURYAZARLIGI DUZEYLERININ
INCELENMESI

Habib Bala
habibbalci06@gmail.com

Mustafa Oztunc
oztunc@sakarya.edu.tr

OZET

Dijital medyanin hizla gelismesi, haber tiiketim aligkanliklarinda koklii degisimlere yol agmustir.
Geleneksel medya ile simirli bir ¢cevrede yayilan haber igerikleri, artik sosyal medya platformlarimin
etkisiyle anlik ve siirekli bir bilgi akisina donlismiistiir. Bu durum, haberlerin daha genis kitlelere
ulagmasii kolaylastirirken ayni zamanda bilgi kirliligi, dezenformasyon ve manipiilasyon gibi
sorunlarin artmasina neden olmustur. Insanlar, hizla degisen bu medya ortaminda giivenilir haber ve
bilgi kaynaklarina ulagmakta zorluk ¢ekmekte ve bu da medya okuryazarligimin 6nemini daha belirgin
hale getirmektedir.

Bu ¢alisma, genglerin dijital medya ortamindaki haber tiiketimlerinde haberlere duyduklari giiveni ve
dezenformasyona karsit medya okuryazarliklarinin diizeyini incelemeyi amaglamaktadir. Sakarya
Universitesi dgrencileri iizerinde yapilan bu arastirma, sosyal medya kaynakli haberlerdeki giiven
sorunlarin1 ve yalan haberin gen¢ bireyler iizerindeki etkilerini anlamay1 hedeflemistir. Calismada,
Giidekli vd. (2022) tarafindan gerceklestirilen “Haber Medyas1 Okuryazarligi Olgegi: Gegerlik ve
Gilivenirlik Calismas1” adli aragtirmanin 6l¢egi kullanilarak nicel bir arastirma yontemi benimsenmistir.
Arastirma bulgulari, sosyal medyanin yapisinin yalan haberlerin yayilmasina biiyiik katki sagladigini ve
Ogrencilerin genel olarak haberlere duydugu giivenin azaldigini gostermektedir. Katilimcilar, yalan ya
da sahte haberi dogru olandan ayirt etmek icin bireysel dogrulama cabalarinin ve elestirel diisiinme
becerilerinin 6nemine dikkat g¢ekmistir. Bu durum, medya okuryazarligi noktasinda genglerin
farkindalik diizeylerinin yiiksekligini ortaya koymaktadir. Sonug olarak, bu aragtirma, genglerin sosyal
medyada haber tiiketim aligkanliklarin1 ve yanlis bilgiyle miicadeledeki yaklagimlarin1 anlamamiza
katki saglamaktadir. Elde edilen veriler, dezenformasyonun etkilerini azaltacak politikalar ve stratejiler
gelistirmek noktasinda katki saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Medya okuryazarligi, dezenformasyon, yalan haber, dogruluk kontrolii
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SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGININ SOSYALLESMEYE ETKIiSi: SAKARYA
UNIVERSITESI ORNEGI

Siimeyye Gokyar
sumeyyegokyar50@gmail.com

OZET

Sosyal medyanin, genglerin sosyallesme araglarinin ortaya ¢ikarilmas i¢in gerceklestirilmesi amaciyla;
Sakarya Universitesi'nde, sosyal medya kullamim diizeylerini kullanmak ve sosyal medya bollugunun
sosyallesmelerine etki bulunup bulunmadigini belirlemektir. Diinya ¢apinda sosyal medya kullanimi1 her
gecen giin artmakla birlikte, bu durumun 6zellikle sosyallesmenin en ¢ok oldugu dénem olan genglik
donemindeki gengler nasil cogalmaya 6nem kazanmaktadir. Bu da genglerin sosyal medyada faaliyet
gosterenlerin ve neden giinlerinin biiyiik bir ¢cogunlugunu bilgisayar ve telefon ekranlarina bakarak
gordiiklerini ortaya ¢ikaracaktir.

Bu etkili, sosyal medyanin yasaklanmasinin sosyallesmenin saglanmasi amaciyla nitel paralarla
yapilandirilmis goriisme kullanilmasidir. Arastirma 2024-2025 egitim-6gretim yili bahar déneminde,
Sakarya Universitesi'nde okuyan ve sosyal medyay1 farkli dagilimta kullanan 10 dgrenciyle (5 kadn, 5
erkek) gerceklestirilecektir. Bu igeriklerin nitel veri toplama araci olarak Bergen Sosyal Medya
Bagimliligi (BSMAS) kullanilacaktir. Bu model Andreassen (2017) tarafindan gelistirilmis bir 6lgektir
ve sosyal medya depolamasini degerlendirme i¢in alti temel sorudan olusur. Bu, genglerin sosyal medya
gelirlerini artirmasi ve 6 temel hizmet iizerinden analiz saglamasidir.

Sonug olarak, bu ¢aligma sosyal medyanin gengleri ve ne sekilde devam ediyor, sosyal hayatlarinda ne
gibi degisimlere sebep olmakte, genglerin uzun siireler sosyal medyadaki vakit harcamalarinin yiiz yiize
sosyallesmeyi nasil ve ne derece goz o6niinde bulundurmay1 hedeflemektedir. Bu baglamda bu ¢aligma,
bagimli olan genglerin ekran siirelerini tekrar gozden gegirmelerine imkan taniyacak, yiiz yiize, sosyal
gruplar igerisinde bag kurarak sosyallesme, iletisim kurma konusunda siirekli olarak ¢alismaya devam
edecek.

Anahtar Kelimeler: Bagimlilik, sosyallesme, sosyal medya bagimliligi, sosyal medya.
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SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ (INSTAGRAM VE FACEBOOK)
KULLANIMI iLE YALNIZLIK ARASINDAKI ILiSKi: GENCLER VE UNIiVERSITE
OGRENCILERI UZERINDEKI ETKIiLER

Maab Aarif Abdulrazzaq Al Jarrah
maab.jarrah@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Bu arastirma, Instagram ve Facebook gibi sosyal medya platformlarinin gengler ve iiniversite 6grencileri
arasindaki yalnizlik hissine etkisini incelemeyi amaglamaktadir. Bu aragtirmanin temel sorusu, bu
platformlarm asir1 kullamimimin gengler arasindaki yalmzlik diizeyini artinp artirmadigidir. Bu
aragtirma, sosyal medya kullanimu ile yalnizlik hissi arasindaki iliskiyi 6zellikle gengler arasinda, saglik
ve yalnizlik lizerinde daha da 6nemli hale gelen bir sekilde incelemektedir. Ayrica, bu platformlarin
genglerin sosyal etkilesimlerine ve izolasyon duygularimin gelisimine ne kadar etki ettigini arastirmay1
amagclamaktadir.

Arastirmada nicel bir arastirma yontemi olan anket yontemi kullanilacaktir. Arastirmada Veri toplama
aract Karakus (2019) tarafindan gergeklestirilen & quot;Sosyal Medya Kullanimi ve Yalnizhik
Arasindaki Iliski: Universite Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma & quot; calismasindaki veri toplama
aracindan kullamlmistir. Arastirma tasarimi Facebook ve Instagram gibi sosyal medya platformlarinin
kullanicilar1 arasinda bir anket olarak planlandi. Anket, bu platformlarin kullanimi ile yalnizlik duygusu
arasindaki iliskiyi 6lgmeyi ve kullanim siiresi ve katilimcilarin sosyo-demografik faktorleri de dahil
olmak {izere bu duygularin olusumuna etki eden faktorleri belirlemeyi amaglamaktadir. Karakus’un ayni
konularin kapsamli bir sekilde ele alindigi arastirmasinda kullanilanlara benzer anket araclar
kullanilarak veriler toplanacak ve sosyal medya platformlar ile yalmzlik arasindaki iliskinin
anlagilmasina katki saglanacak.

Arastirma sonuglarinin, kadinlarin erkeklere kiyasla yalmzlik hissetme olasiligimin daha yiiksek
oldugunu, o6zellikle sosyal destek eksikligi durumlarinda belirgin bir sekilde gézler oniine serdi ve
ayrica, 18-22 yas grubundaki bireylerin, daha biiyilik yas gruplarina kiyasla daha fazla sosyal izolasyon
yasadiklari ortaya ¢ikti. Aragtirma, egitim seviyesi ve gelir diizeyine ile ilgili anlamli farklar gostermedi
ve bu durum, sosyal medyanin yalmzlik iizerindeki etkisini anlamada demografik faktorlere
odaklanmanin 6nemini vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Yalnizlik, Medya.
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SOSYAL MEDYA REKLAMLARININ SATIN ALMAYA ETKiSi: INSTAGRAM
ORNEGI

Siiheda Celikgogiis
suheda.celikgogus1@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Giiniimiizde teknoloji insan hayatini birgok ydnden etkilemektedir. Ozellikle sosyal medya iizerinden
yapilan reklamlarin etkileri ¢ok biiyiiktiir. Tiiketicilerin biiyiik bir kism1 Instagram gibi sosyal medya
platformlarimi aktif bir sekilde kullanmakta ve bu platformlar iizerinden bir¢cok reklama maruz
kalmaktadir. Bu durumda sosyal medya reklamlarin1 markalar i¢in 6nemli bir pazarlama araci haline
getirmektedir. Bu ¢alismada da sosyal medya reklamlarinin etkilerini anlamak, sosyal medyada 6zellikle
Instagram f{izerinden yapilan reklamlarin giiciinii gostermek ve tiiketici satin alma davraniglari
iizerindeki etkisini incelemeyi amaglamaktadir.

Bu arastirmada, sosyal medya reklamlarinin satin alma tizerindeki etkilerini belirlemek amaciyla nicel
bir yontem kullanilacaktir. Arastirmada Giivendir (2019) tarafindan gelistirilen: Sosyal Medya
Reklamlarinin Tiiketici Satin Alma Karar1 Uzerindeki Yansimalari konusundaki veri toplama araci
kullanilacaktir. Bu veri toplama aracinin giivenilirlik degerinin %89,6 oldugu saptanmistir. Aragtirma
tasarimi, Instagram kullanicilar1 arasinda bir anket uygulanmasi seklinde planlanmistir. Anket sorular
katilimeilara 5°1i likert 6lgegi seklinde uygulanacaktir. Veriler, belirlenen hedef kitleye ¢evrimigi olarak
dagitilacak ve elde edilen sonuglar degerlendirilecektir. Arastirmanin 6rneklemini Sakarya Universitesi
[letisim Fakiiltesi 6grencilerinden 100 kisi olusturmaktadir. Anket, kullanicilarin Instagram {izerindeki
reklamlari nasil algiladigini, bu reklamlara maruz kalmanin satin alma kararlarini nasil etkiledigini ve
reklamlarin hangi unsurlarin daha fazla dikkat ¢ektigini 6lgmeyi hedeflemektedir.

Sonug olarak, bu arastirma, kullanicilarin sosyal medya reklamlarinin dinamiklerini derinlemesine
analiz etmesine ve bu reklamlarin tiiketicilerin satin alma kararlar1 {izerindeki etkilerini anlamaya olanak
tammustir. Ozellikle Instagram reklamlarmin, kullanicilarin marka algisim giiglendirdigi, satin alma
olasiliklarini artirdig1 ve bu reklamlarin satin alma davranisi tizerindeki etkisinin demografik faktorlere
gore farklilik gosterdigi sonucuna ulagilmustir.

Anahtar kelimeler: Reklam, Sosyal Medya, Satin Alma Davranisi, Instagram
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SOSYAL MEDYA REKLAMLARININ TUKETiCi DAVRANISLARINA ETKISI:
MARKA SADAKATI YARATMA KONUSUNDAKI GORUSLER

Esmanur Bakkaloglu
esmanur.bakkaloglu2@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Sosyal medyanin hizla giinliik hayatimizin vazgegilemez bir parcasi haline gelmesi, markalarin da
sosyal medya kullanicilarina ve tiiketicilere ulagabilmesinde bir ara¢ haline gelmistir. Dijital
pazarlamanin yayginlasmasiyla birlikte markalar sosyal medya platformlari iizerinden tiiketicilerle daha
sik ve dogrudan etkilesimde bulunmaya baslamiglardir. Ayni zamanda bu etkilesim, tiiketicilerin de
reklamiyla karsilastigi marka ile derin bir bag kurmasini saglayarak marka sadakatini artirabilir. Bu
makale, sosyal medyada yer alan reklamlarin tiiketiciler davranmislar1 {izerindeki etkisini ve marka
sadakati olusturma siirecindeki roliinii arastirmay1 amaglamaktadir. Bu arastirmada, sosyal medyada yer
alan reklamlarin tiiketicilerin algilarini nasil sekillendirdigi, satin alma kararlarni nasil etkiledigi ve
marka baglilig1 yaratmada ne derece basarili oldugu ele alinmaktadir.

Bu calismada nicel arastirma yontemleri kullanilmistir. Arastirmada, Cakar (2007) tarafindan
gelistirilen Marka Olusumunda Reklamin Yeri ¢caligmasindaki veri toplama aracindan faydalanilmustir.
Bu ankette, katilimcilarin sosyal medyada yer alan pazarlama faaliyetlerine yonelik algilari, sosyal
medya reklamlarinin tiiketici davramiglarma etkisi ve marka sadakati konusundaki tutumlari
sorgulanmistir. Bu yontem, sosyal medya reklamlarinin tiikketici davraniglar iizerindeki etkilerini marka
sadakati cergevesinde genis bir perspektiften incelemeyi saglamistir.

Aragtirmanin bulgulari, sosyal medyada yer alan reklamlarin tiiketicilerin davranislari iizerinde olumlu
bir etkisi oldugunu ve dogru stratejilerle uygulandiginda marka sadakati olusturabildigini
gostermektedir. Ozellikle, tiiketicilerle duygusal bag kurmay1 basaran reklamlarin, marka bagliligina
daha fazla yarar sagladig: tespit edilmistir. Ayrica, sosyal medya reklamlarinin fazla manipiilatif veya
rahatsiz edici bulunmasi durumunda, olumsuz bir tepki dogurabilecegi de bulgular arasinda yer almistir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya reklamlari, Tiiketici davraniglari, Marka sadakati
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SOSYAL MEDYADA 'CINSIYETSIZLESTIRME' TRENDI: NIKE-THIS IS US,
GILETTE — WE BELIEVE: THE BEST MAN BE, AXE-FIND YOUR MAGIC,
FENTY - THE THE NEW CULTURE OF SKINCARE, BORUSAN — 8 MART 2020
REKLAMLARI

Aytekin isman
isman@ogr.sakarya.edu.tr

Giilsen Kara
gulsen.karal @ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Bu arastirma, sosyal medya platformlarinda yayimlanan reklam kampanyalarinda giderek daha goriiniir
héale gelen cinsiyetsizlestirme stratejilerini incelemeyi amaglayacaktir. Reklamcilik pratiginde uzun
yillar boyunca toplumsal cinsiyet rolleri belirli kaliplarla sunulmus ve kadin-erkek temsilleri cogunlukla
geleneksel normlar gergevesinde sekillenmistir. Ancak dijital medya ortamlarinda, 6zellikle sosyal
medya mecralarinda, markalarmm bu kaliplar1 sorgulayan ve daha kapsayici temsillere yer veren
yaklasimlar gelistirmeye basladig1 gézlemlenmektedir.

Bu ¢alismada nitel aragtirma yontemlerinden biri olan igerik analizi yontemi kullanilacak; segilen reklam
filmleri igerik analizi yontemiyle incelenecektir. Caligmada, Nike — This is Us, Fenty — The New Culture
of Skincare, Gillette — We Believe: The Best Men Can Be, AXE — Find Your Magic ve Borusan Holding
— 8 Mart 2020 Diinya Kadinlar Giinii reklam filmleri ele alinacaktir. Analiz siireci, Kumar ve Gupta’nin
(2021) gelistirdigi dort temel kodlama kategorisi ¢ergevesinde yliriitiilecektir: cinsiyetsiz dil kullanimi,
androjen veya cinsiyetsiz model se¢imi, geleneksel renk kodlarindan sapma ve cinsiyetsiz mesaj
temalar1. Bu gercevede her reklam, ilgili kategorilere gore sistematik bigimde kodlanacaktir.

Bu arastirmada, incelenen bes reklam kampanyasi iizerinden markalarin toplumsal cinsiyet temsillerini
yeniden inga ederken hangi gorsel ve sdylemsel stratejileri kullandiklari ortaya konulmak istenmektedir.
Cinsiyetsizlestirme stratejilerinin hangi reklam ogeleri iizerinden gerceklestirildigi, bu dgelerin
toplumsal cinsiyet normlarina nasil alternatifler sundugu ve farkli sektorlerde bu stratejilerin nasil
cesitlendigi agikliga kavusturulacaktir. Ayrica, s6z konusu kampanyalarin iletisim dili iizerinden
toplumsal cinsiyet esitligine katki sunma potansiyelleri analiz edilerek, sosyal medyada gelisen yeni
temsiliyet bigimlerine dair kuramsal bir ¢er¢eve olusturulmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cinsiyetsizlestirme, sosyal medya, Nike, Fenty, Gillette, AXE, Borusan Holding
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SOSYAL MEDYADA DEVLET AKLI SOYLEMi X ORNEGI

Habib Balci
muhammed.balci5@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

“Devlet akl1” (raison d’état), devletin varligini, otoritesini ve siirekliligini koruma amaciyla gelistirdigi
stratejik diisiince ve pratikleri ifade eder. Bu kavram; biirokrasi, giivenlik, diplomasi ve ulusal ¢ikar gibi
konular cercevesinde devletlerin yonetim mekanizmalarini, stratejik karar alma siireglerini ve uzun
vadeli politikalarini sekillendiren bir kavram olarak éne ¢ikmaktadir. Ozellikle Machiavelli&#39;nin
(2003) siyaset felsefesinde temelleri atilan bu diisiince, devletin bekasini saglamak igin her tiirlii aracin
miibah sayilabilecegi fikrine dayanir. Tiirkiye’de devlet akli sdylemi, Osmanli Devleti’nin kurucusu
Osman Gazi’nin rityasiyla iligkilendirilen metafizik bir kimlige sahip olmasinin yan1 sira bu sdylemin
daha ¢ok cumhuriyet dncesinden miras alinan ittihat¢1 gelenegin bir uzantisi olarak giiniimiize ulagan
bir siyasal gelenegi vardir.

Bu arastirma, geleneksel olarak fiziksel gii¢, biirokratik mekanizmalar ve ideolojik propaganda yoluyla
sekillenen devlet akli sdyleminin, kiiresellesme, dijitallesme ve bilgi toplumunun etkisiyle dijital kontrol
mekanizmalarina dogru evrildigi giiniimiiz kosullarinda nasil yeniden iiretildigini incelemeyi
amaglamaktadir. Bu baglamda, sosyal medya platformu X’te yer alan ve devlet akli sdylemini yansitan
kullanic1 paylasimlari, Barig ve Yesilyurt’'un (2022) “Sosyal Medyada Nefret Soylemi” baglikli
aragtirmasinda kullanilan nitel veri toplama araci temel alinarak elestirel sdylem analizi yontemiyle
¢Oziimlenmistir.

Bu arastirma, devlet akli sGyleminin sosyal medya platformu X’te nasil bigimlendigini bu sdylemin
devlet lehine ya da aleyhine dijital ortamlarda nasil insa edildigini, hangi dilsel stratejilerle
mesrulastirildigini ve ne tiir ideolojik temsillerle desteklendigini incelemeyi amaglamaktadir. Bununla
birlikte dijital soylem alaninin yalnizca iktidarin yeniden iiretildigi bir mecra degil, ayn1 zamanda kars1
sOylemlerin gelistigi bir miicadele zemini oldugunu da gdstererek dijital gdzetim, biiyiik veri, yapay
zeka ve siber giivenlik gibi araclarin devlet akli sdylemi ¢ergevesinde sosyal medyada nasil iglev
gordiigiinii analiz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Devlet akli, Sosyal medya, Soylem
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SOSYAL MEDYADAKI YAPAY ZEKA DESTEKLiI FENOMENLER UZERINE BiR
INCELEME: SEREN AY ORNEGI

Kaniye Us
kaniyeus@gmail.com

OZET

Sosyal medya kullanimmnin giderek daha da popiiler hale geldigi giiniimiiz diinyasinda insanlar
influencer ve fenomen kavramlari ile sik sik kargilasmaktadirlar. Bu kavramlarin yanmi sira son
zamanlarda sosyal medya platformlarinda yapay zekanin kullanim alan1 da gittikge arttigi
gorilmektedir. Sosyal medyada fotograf diizenleme, gonderi alt1 yazisi olusturma ya da videoya gorsel
efekt eklemenin yan1 sira yapay zeka destegiyle olusturulan sanal fenomenler de artik yapay zekanin
yeni bir kullanim alani olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Buradan hareketle hazirlanan ¢alismanin amacini;
bu fenomenlerden biri olan Seren Ay’in fenomen kavrami iizerinde edindigi yer ve giderek daha
gercekei idriinler lireten yapay zekanin insanlarin gergeklik algisi iizerindeki etkisinin ne oldugu
olusturmaktadir.

Bu arastirma hazirlanirken s6z konusu fenomenin Instagram paylasimlari ve yorumlari incelenecegi igin
nitel aragtirma yontemini kullanmak uygun goriilmiistiir. Caligma, Kaplan ve Haenlein (2020), Lou ve
Yuan (2019), Celik (2021), Wang, X., ve Liu, S. (2020), Anderson, M., ve Marks, S. (2021), Johnson,
T., ve Smith, P. (2022), Liu, Z. ve Zheng, X. (2023), Lee, D. ve Chan, K. (2020), Tan, L. ve Wang, L.
(2021), Zhou, T. ve Hong, J. (2021)’in ¢aligmalarindan derlenen igerik analizi tablosuna gore incelenip
veriler ise dokuman analizi yontemi kullanilarak elde edilmesi planlanmistir. Calismada yapay zeka
teknolojisinin {irettigi gergekei iiriinleri ortaya koyulmasi hedefiyle bakimindan amacgli 6rneklem
yontemini kullanmanin yerinde olacagi sonucuna varilmistir.

Calismada Seren Ay’in yapay zeka destegiyle olusturulan influencer oldugu bilindigi halde insanlarin
onu takip edip yorum yaptiklari, ¢esitli markalarin da reklam isbirligi yaptiklar1 ve gercek bir insan
fenomen ile ayni reaksiyonlar1 aldigi tespit edilmistir. Bu verilere dayanarak bu ¢aligma ile yapay zeka
teknolojisinin giderek daha gercekei iiriinler ortaya cikardigi ve insanlarin da bu triinleri hayatlarina
kendi istekleri ile dahil ettikleri sonucuna ulagilmaktadir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Sosyal Medya, Instagram, Influencer
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SURDURULEBILIR GUDUMLEME, MANTPULASYON ICIN ASIRI UYARMA AMACLI
DIJITAL-REEL PSiKO-SEMIiYOTIK DiL KULLANIMLARI, DiN, DiL, IRK, ETNIK
KOKEN, CINSIYET VE OTESI UZERINDEN DAVRANISI ZORLAMAK

Nevin Algiil
algulnevin@gmail.com

OZET

Bol, pargala, yonet, herkesin bildigi, adeta artik tekerleme, yapisik 6bek, deyim, kalip, klise olmus bir
dil kullanimdir.

Dil kullanimlarinda her kalip ve klise dogru olmayabilir ; en azindan bu kalip, klise diisiincenin
iceriginin sundugu anlam kadar, genel olarak tiim insanlik bu duruma ayana ve asana kadar genel gecer
dogrulukta olmayabilir.

Bu makalede iki olgunun iizerinde durulacaktir. Ilki: toplumlarin belleginde yer alan, var olan ya da
yaratilmis kaos, boliinme ve parcalanma kiiltiirel kodlar1 tizerinden hareketle Dijital-Reel Psiko
Semiyotik Dil Kullanimlar1 iiretimi, yaratilmig; bir bagka sdylemle var olan, varligini da bugiinler
iizerine kuran, iiretilmis sahte nedenlerle, zamam geldiginde tutum ve tavr asirt uyarmak, davranis
zorlamak ve istendik dogrultuda hedefi manipiile etmek, harekete gecirmek i¢in var edilen tasarimlar...
Ikinci olarak, insan tiiriine ait olmalari nedeniyle, sahip olunan yaradissal dzellikler iizerinden: a.
Herkeste var olan bilingalti hedefli yapilan kasith tetikleyici uyaranlar. b. Hedefin bilin¢dis1 alanina
yonelik yapilan, kasith tetikleyici, iretilmis ya da mahrem dijital alanlardan veya hedef 6nemliyse 7/24
Dijital Reel Goézlem yoluyla ele gegirilmis uyaranlar. Aslinda kendi se¢imi gibi goriinen alanin Dijital-
Rell Psiko-Semiyotik Dil Kullanimlariyla nasil yonetilip, davranislarin zorlanabildigi iizerine kurulu
bir galigmadir.

Bununla beraber, gozlemler ve saha caligmalari, bazi uyarilanlarin ne yaptiklari konusunda uyanik
olduklarini, kiiresel siyasi arenada 'UYANIK OLMA' (!) kosullarinda sunulan olanaklar farkinda
olarak se¢im yaptiklari ve ucuza gittikleri dogrultusunda ifadeleri kapsayabilmektedir. Kisaca ortada
maddiyat, nam, san, makam, iin, ikbal dagitimi iizerinden dénen bir oyunun OYUNCULARI da
olabilmektedir. Buuyaniklar (!) genel olarak, genel ¢ogunlugu uyutma amaciyla var edilebilmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Dijital, Reel, Psiko, Semiyotik, Woke, 1kbal, Davranis1 Zorlamak
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SIFA HASTANESI SALDIRISININ DUNYA MEDYASINDA ELE ALINIS BiCiMmi:
TURKIYE, ABD, ALMANYA VE INGILTERE ORNEGI

Safa M R Alasaad
d246074005@sakarya.edu.tr

Mustafa Oztung
oztunc@sakarya.edu.tr

OZET

Bu ¢alismada, Israil'in Filistin'deki Sifa Hastanesi'ne yonelik saldirisinin, diinya medyasinda nasil ele
alindigr konusuna odaklanilmistir. Calismada Omneklem olarak Tiirkiye, ABD, Almanya ve
Ingiltere'deki yazili medya organlari secilmis ve olay1 nasil ele alindiklar1 incelenmistir. Calisma, Van
Dijk’nin elestirel sdylem analizi ¢er¢evesinde mikro ve makro diizeyde, dort farkli iilkedeki medya
haberlerinin igerigi, sunulus bi¢cimi ve verilen 6nemin farkliliklar iizerinde durulmustur. Tiirkiye'deki
medya organlari, olayin insani boyutunu ve Filistin'e yonelik destek vurgusunu 6n plana c¢ikarmistir.
ABD, haberlerde giivenlik ve strateji ekseninde Israil’in mesru savunma argiimanina yer verirken,
Almanya ve Ingiltere, uluslararasi hukuk perspektifinden olayin hukuksal yonlerine odaklanmustir.
Farkli medya organlarinin, kendi ulusal ¢ikarlar1 ve ideolojik egilimleri dogrultusunda, haberlerin
icerigini nasil sekillendirdigi ortaya konmustur. Bu calisma, medya organlarinin ¢atisma ve insani
krizleri haberlestirirken sergiledikleri ideolojik tutumlarin, kamuoyunun algisini nasil sekillendirdigini
gostermektedir. Sonug olarak, medyanin olayi ele alis bigimi, kiiresel ¢atismalarin ve insani krizlerin
toplumlar arasi anlayisina etki etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Israil, Filistin, Sifa Hastanesi, Van Dijk Elestirel Séylem Analiz
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TEKNOLOJININ INSAN ILISKILERINE ETKiSI: BLACK MIRROR’DA SANAL
GERCEKLIK ve EMPATI

Ummiigiilsiim Darbaz
ummugulsum.darbaz@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Giliniimiiz diinyasinda, teknoloji alaninda devrimsel nitelikte yasanan gelismeler, bireylerin
yonelimlerini degistirerek sosyolojik bir donilisime yol a¢mistir. Son yillarda en g¢ok tartigilan
konulardan biri olarak goriilen, teknoloji araglarinin kullanimiyla gergek ve hayalin birlestirildigi
kurgusal ortamlarla insanlar1 bulusturan VR (Virtual Reality) uygulamalari, bireylere farkli bakis acilart
sunmus ve sanal ortamda empati kurma yeteneklerini gelistirme potansiyeliyle dikkat ¢ekmistir. Bu
baglamda, ¢alisma; Tiirk¢e & quot;Siyah Ayna & quot; ismine karsilik gelen ve modern ¢ag insaninin
iradesi diginda igine g¢ekildigi sanal gergeklige metaforik gondermeler yapan Black Mirror dizisinin
belirli boliimleri (6rnegin, & quot;San Junipero & quot;, & quot;USS Callister & quot;, “Nosedive”, &
quot;Playtest & quot;, &quot;Fifteen Million Merits & quot;) iizerinde sanal gerceklik ve empati
kavramlar1 esas alinarak derinlemesine bir inceleme yapmis ve gelisen teknolojiyle birlikte “insan
iligkilerinin” gelecekte nasil sekil alacagina dair siiregelen tartigmalara katki saglamugtir.

Bu aragtirmada, nitel arastirma yontemlerinden yararlanilmis ve Krippendorff ile Weber’in igerik analizi
yaklagimlari temel alinmigstir. Sanal gerceklik ve empati kavramlar1 temel alinarak, bu unsurlarin insan
iligkileri {izerindeki etkileri incelenmistir. Amagli 6rneklem yontemiyle segilen TV serisi, dijital cagda
teknolojinin insan yasami iizerindeki etkilerini ve bireylerin yasadigi ¢ikmazlar1 distopik bir bakis
acisiyla ele almistir. Farkli boliimler arasinda & quot;tematik karsilastirmalar & quot; yapilmis ve sanal
ile gergek arasindaki empati ile insan iliskileri analiz edilmistir.

Tiim bu veriler 15181nda, sanal gergeklik evreninde yagsanan deneyimlerin, teknolojinin insanlar1 nasil
manipiile edebildigini ve gerceklikten kopararak duygusal baglarini zayiflatabildigini ortaya koydugu
sonucuna ulagilmistir. Bunun yaninda, popiiler kiiltiiriin bireylerin empati duygular ve gercek iliskiler
kurma yetisi lizerindeki olumsuz etkilerini anlamaya olanak tanimugtir.

Anahtar Kelimeler: Teknoloji ve insan iliskileri, sanal gerceklik, empati, Black Mirror
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THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA CAMPAINGS AGAINST POLLUTION ON
UNIVERSITY STUDENTS BEHAVIOUR

Mubassir Ullah Aman
mubassiraman@gmail.com

ABSTRACT

This study will examine the influence of social media on university students’ behavior toward pollution,
focusing on how exposure to digital platforms can impact their attitudes, knowledge, and actions
regarding environmental issues. Through a mixed-methods approach, this research will assess the extent
to which university students engage with pollution-related content on social media and whether this
engagement motivates them to adopt sustainable practices and advocate for environmental change. The
study will aim to provide insights into the potential of social media as an educational tool for promoting
pro-environmental behavior.

In addition to examining behavioral changes, the study will explore how social media affects students'
environmental knowledge. It will investigate whether exposure to environmental campaigns, news, and
advocacy efforts on platforms like Instagram, Twitter, and TikTok enhances students’ understanding of
pollution's impact on the planet. The research will consider whether this knowledge translates into
behavioral changes, such as reducing waste, supporting green policies, or participating in local
environmental initiatives. The study will also consider the role of social media influencers and online
movements in shaping students’ attitudes toward pollution, highlighting the power of digital media in
fostering collective action.

By the conclusion of the research, it will provide valuable insights into how social media can be
leveraged to foster a culture of environmental responsibility among university students, potentially
leading to lasting changes in behavior. The study will also have practical implications for universities,
environmental organizations, and policymakers seeking to harness the power of digital media to
encourage sustainable practices, reduce pollution, and build a more environmentally conscious society,
ultimately contributing to broader global efforts to combat climate change.

Keywords: social media, university students, pollution, environmental behavior, sustainability,
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THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS ON THE ARAB SPRING
PARTICIPANTS

Nrmeen Alhajji
hishamalfrra@gmail.com

ABSTRACT

This study examines the relationship between social media news and the participants in the Arab Spring
focusing on how social media news influenced the Arab Spring participants. However, this study shows
the role of social media platforms in helping the Arab Spring participants in organizing protests and
demonstrations. It is worth mentioning that some participants use these platforms in negative reasons,
raising the question whether social media platforms are good or bad ways to express the participants’
opinions.

This research aims to reveal whether social media platforms have a good or bad influence on the Arab
Spring participants. Using a quantitative method approach, this study has surveyed four Arab countries
in order to collect data on how social media platforms have served the participants in the Arab Spring
including the positive and negative effects and the advantages and the disadvantages of social media
outlets in each Arab country. In this research, Tufekci (2021) survey is made to collect data. Tufekci’s
(2021) designed a survey about Arab Spring. The reliability test is 86% and the credibility test is 85%.

Last but certainly not least, this study compares between the influence of social media on the Arab
Spring in these four different Arab countries. The results revealed significant positive consequences on
Egypt, Tunisia, and Libya and on the other hand bad consequences on Syria. In addition, this research
shows the correlation between participants who used social media platforms and those who did not, it
also sheds a light on the ways participants have used social media platforms in covering the news and
events that were carrying on during time of clash.

Finally, this study clarifies how social media outlets helped the Arab Spring participants in spreading
their news to all over the over the world in a very short time.

Keywords: Arab Spring participants, social media platforms, social media outlets, consequence.
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THE MEDIATIZATION OF HISTORY: NARRATIVES, MEMORY, AND
NATIONAL IDENTITY IN THE DIGITAL AGE

Rustamzadeh Farhad
ferhadrustemzade@gmail.com

ABSTRACT

In the digital age, media no longer serves merely as a channel for disseminating historical knowledge—
it has become a powerful force in shaping public memory and national identity. This paper explores how
media technologies, particularly digital platforms, participate in the selection, framing, and
dissemination of historical narratives across different global contexts. Through an interdisciplinary
approach, combining communication theory and historiography, it investigates the mechanisms through
which media mediatizes the past, often turning history into a contested terrain.

Around the world, history has been increasingly filtered through national media strategies. In the United
States, the debates surrounding Confederate monuments and the “1619 Project” reflect how media can
both reflect and reshape collective memory. In Russia, glorification of the “Great Patriotic War” through
films and state-controlled television reinforces patriotic sentiment while marginalizing controversial
historical truths. Similarly, in Turkey, popular series like Dirilis: Ertugrul reframe Ottoman heritage in
alignment with nationalist discourse.

Morocco presents a unique case where media plays a significant role in consolidating historical identity
within a framework of monarchy and anti-colonial resistance. The Moroccan media actively
commemorates events such as the Green March of 1975, which symbolizes the reclaiming of the
Western Sahara and is annually celebrated as a unifying moment in Moroccan history. State television
and official discourse emphasize the role of King Hassan II, framing the march as a peaceful and
patriotic act. In addition, the colonial legacy of French and Spanish rule is addressed selectively in
Moroccan media, often highlighting the resistance movements and figures like Abdelkrim El Khattabi,
who led the Rif Republic in the 1920s. These narratives serve to reinforce national sovereignty, unity,
and the legitimacy of the monarchy.

Azerbaijan similarly uses historical media narratives to promote post-Soviet national identity,
particularly through the portrayal of the Karabakh conflicts. During the 2020 Second Karabakh War,
real-time digital communication campaigns played a key role in shaping both domestic morale and
international opinion, underscoring the convergence of media, memory, and geopolitical discourse.
This paper argues that the mediatization of history entails both opportunities and risks. While digital
platforms democratize access to the past, they also facilitate oversimplification and ideological
distortion. The role of historians must therefore evolve—from passive observers to proactive
participants in shaping how history is publicly understood.

Ultimately, this study affirms that in the 21st century, history is not just written in books and archives—
it is broadcast, streamed, posted, and shared. The struggle for historical truth is increasingly fought in
the algorithms and headlines of a mediatized world.

Keywords: Mediatization of History
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THE OTHER IN COMMUNICATION THEORIES: EXAMINING THE ROLE OF
MEDIA IN THE REPRODUCTION OF THE OTHER

Zahra Karamlu
karamluz271@gmail.con

ABSTRACT

The concept of the "Other" in communication theories plays a critical role in representing identities,
shaping public opinion, and influencing media discourses. Media, through various methods of
representation, offer a particular image of the Other that can either reinforce stereotypes, create social
conflicts, or promote empathy and mutual understanding. This research aims to examine how the Other
is reproduced in news media, social networks, and cultural products, exploring the mechanisms of
representation through the lens of communication theories and discourse analysis. Using critical
discourse analysis (CDA), this study will analyze media news samples and content produced on social
networks to determine how these spaces contribute to either reinforcing or changing the public image
of the Other. The findings of this research can offer a better understanding of the role media plays in
shaping social identities and public discourses.

In modern societies, media play a central role in shaping both individual and collective identities. One
of the most important aspects of this process is the representation of the Other. Media can depict the
Other as a threat to social order, as an alien and untrustworthy entity, or conversely, as an element of
cultural diversity and peaceful coexistence. These representations vary depending on the social,
political, and economic context of each society and have a direct impact on public attitudes.

News media, films, advertisements, and social networks all play significant roles in the reproduction of
the Other. For example, the portrayal of migrants in Western media, gender stereotypes in
advertisements, or the representation of ethnic and religious minorities in domestic media are all
examples of this process. This study seeks to identify how media, through news framing, word choice,
and visual representation, convey a specific image of the Other to their audiences and how this
representation affects social relations and public attitudes.

Keywords: Other, communication, social networks, cultural products
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THE REPRESENTATION OF SAUDI WOMEN IN THE LOCAL MEDIA SPHERE:
AN ANALYTICAL STUDY OF SAUDI NEWSPAPERS AND QUALITATIVE
INTERVIEWS WITH SAUDI WOMEN IN THE CONTEXT OF VISION 2030

Jawharh Alghamdi
j0j06807761@gmail.com

Introduction:

The Kingdom of Saudi Arabia is undergoing a radical transformation under Vision 2030, led by Crown
Prince Mohammed bin Salman. This initiative aims to build a vibrant society, a thriving economy, and
an ambitious nation. One of the most prominent aspects of this transformation is the evolving role of
Saudi women. Many previous restrictions—such as the guardianship system and the driving ban—have
been eased or lifted, granting women a more visible role in the social, cultural, and economic spheres of
the Kingdom.

Research Problem:

Despite these reforms, a central question remains: Do these changes represent a genuine transformation
in women’s roles, or are they primarily a public relations effort aimed at improving the Kingdom’s
global image? This study seeks to explore how Saudi women are represented in local media and cultural
spaces within the context of these sweeping reforms.

Research Objectives:

To analyze the representation of Saudi women in Saudi media outlets.

To compare this representation with how women portray themselves on social media platforms.

To evaluate whether this representation reflects real societal changes or is merely strategic
communication.

Methodology:

This study employs a mixed-methods approach, including: Content analysis of English-language Saudi
media such as Saudi Gazette, Arab News, and Riyadh Daily. The analysis will focus on tone and
framing—investigating whether women are portrayed as active participants or passive figures. Semi-
structured interviews with Saudi media and cultural professionals to gather deeper insights from those
directly working in these fields.

Theoretical Framework:

The research will draw on feminist and postcolonial theories, particularly focusing on the intersection
of gender, power, and culture. It will also critique the tendency of some feminist thought to generalize
Western women’s experiences. The study aims to understand Saudi women on their own terms, within
their unique cultural and social context.

Literature Review Summary:

Previous research has largely focused on Western media’s portrayal of Muslim women, often relying
on stereotypical images. However, emerging studies—including Maliki et al. (2012)—have begun to
highlight how Arab media, including liberal platforms, offer more empowering and accurate
representations of Arab women. Nonetheless, there remains a gap in research specifically addressing the
representation of Saudi women in the Kingdom’s media ecosystem, particularly after the Vision 2030
reforms. One notable exception is Al-Thubaiti’s (2024) study, which compared British and Saudi media
coverage of Saudi women, finding that local media are more focused on empowerment and cohesion.
Significance of the Study:

This study seeks to fill a clear research gap by providing a localized analysis of how Saudi women are
represented in national media within the context of domestic reforms. It contributes to understanding
whether media discourse aligns with or diverges from governmental objectives, cultural traditions, and
social change.

Preliminary Hypothesis:

The representation of women in Saudi media reflects a shift toward a more modern and open society—
one that is distinctly shaped by original Saudi values rather than simply mimicking Western models of
modernization.
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THE ROLE OF K-POP MUSIC IN ENHANCING INTERCULTURAL
COMMUNICATION IN THE AGE OF GLOBALIZATION

Reyhane Sobhani
Reyhane.sobhani@gmail.com

ABSTRACT

In the age of globalization, music, as one of the most significant cultural tools, plays a vital role in
building bridges between cultures. K-pop music, as one of the most prominent manifestations of South
Korean popular culture, has succeeded in attracting a wide audience from all over the world by blending
Eastern and Western artistic elements. This cultural phenomenon is not only entertaining but has also
become an effective tool for promoting cultural diplomacy and strengthening intercultural
communication. Its unique blend of catchy melodies, intricate choreography, compelling narratives, and
visually stunning music videos has captivated audiences across diverse demographics and geographic
locations. The accessibility of K-pop through digital platforms like YouTube and various social media
channels has further amplified its global reach, fostering a vibrant and interconnected global fandom.
This abstract posits that K-pop's ability to transcend linguistic and cultural barriers, its emphasis on fan
engagement, and its implicit promotion of Korean culture contribute significantly to enhanced
intercultural understanding and communication in an increasingly interconnected world.

Keywords: K-pop, Globalization, Intercultural Communication, Cultural Exchange, South Korea,
Cultural Diplomac
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THE ROLE OF LINGUISTIC UNDERSTANDING AND MISUNDERSTANDINGS IN
SHAPING COMMUNICATION NETWORKS

Tina Mahdvar
Mahdvartina@gmail.com

ABSTRACT

Language is recognized as the primary medium in cross-cultural exchanges, through which cultural
nuances are transmitted and the efficiency of intercultural interactions is influenced. Understanding
language and reducing linguistic misunderstandings play a crucial role in facilitating comprehension
and cooperation among diverse cultural groups in forming cross-cultural communication networks.
Effective communication, especially in academic settings, depends on linguistic skills and cultural
adaptation. In academic environments, particularly universities, linguistic differences and varying
interpretations of words and idioms can create barriers to cultural networking for both international and
domestic students. These misunderstandings, resulting from structural differences in language, use of
colloquial expressions, and lack of familiarity with the host culture's linguistic codes, can lead to reduced
positive interactions, increased isolation, and weakened cultural cohesion among international students.
Despite the importance of this issue, comprehensive research in this field is scarce, resulting in
significant informational gaps. This study aims to deeply explore the experiences of international
students facing linguistic challenges and analyze opportunities for improving cross-cultural
communication. The primary goals include identifying and determining the dimensions and
consequences of linguistic misunderstandings in creating and maintaining cultural networks, enhancing
communication skills, and promoting cultural and social integration. The study employs a qualitative
data approach through in-depth interviews with a sample of international students at the University of
Tehran. Data analysis using Flick's thematic analysis method reveals that linguistic misunderstandings
and a lack of linguistic understanding of the host culture directly disrupt cultural networking processes
and diminish the effectiveness of intercultural interactions.

Keywords: linguistic misunderstanding, cultural networking, cross-cultural communication,
international students, University of Tehran
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THE ROLE OF SOCIAL MEDIA ADVERTISMENT ON CONSUMER BEHAVIOUR

Mekkaoui Majdouline El
elmekkaouimajdouline@gmail.com

ABSTRACT

The current era is witnessing a massive digital transformation, as social media has become an integral
part of the lives of individuals and societies, these platforms play a pivotal role in shaping consumer
behavior and guiding their purchasing decisions,this research aims to explore the mechanisms through
which social media advertising influences consumer behavior, and how it contributes to reshaping the
traditional marketing landscape, the study is based on a comprehensive analysis of recent academic
literature, in addition to a practical case study to evaluate the impact of these advertisements on
consumer behavior in a specific context.

In this research, Prasanna (2021) survey is made to collect data. Prasanna (2021) designed a survey
about the role of social media advertising on consumer behavior. The reliability test number and
credibility of the test is of adults now use at least one social media platform, with YouTube, Facebook,
and Instagram being the most popular among these users, social media advertising significantly impacts
purchasing decisions, of TikTok users under 30 turn to the platform for product reviews and
recommendations, while of consumers acknowledge that influencer endorsements play a critical role in
their buying choices privacy and trust in social media advertisements remain concerns, roughly of users
express unease over the use of personal data for targeted ads.

Social media advertising significantly influences consumer behavior by allowing brands to connect
through targeted, personalized content. However, this power must be used responsibly, prioritizing
privacy and transparency. Collaboration between advertisers and regulators is key to ensuring ethical
practices and protecting consumer interests in this rapidly evolving field.

Keywords: Media, Social media, consumer behavior, Social Media Advertisement
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THE SIGNIFICANT IMPACTS OF INTERNET TECHNOLOGIES AND SOCIAL
MEDIA ON MENTAL HEALTH

Mohammed Alzanoon
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ABSTRACT

The significant impacts of social media and Internet technologies on mental health have emerged as a
crucial area of research that affects individuals from all walks of life. Extended use of social media is
linked to higher levels of anxiety, depression, and other mental health conditions, according to numerous
research. Although social media interactions can be both beneficial like support systems and raising
awareness of mental health issues and detrimental like cyberbullying and disinformation a
comprehensive examination of social media’s diverse effects on mental health is necessary due to its
intricate and multidimensional nature.

This study uses a quantitative approach to understand the impact of social media and Internet
technologies on mental health. The aims and questions of the study will be achieved by the use of a
properly designed questionnaire, as developed by Smith et al. (2021), on a diverse sample of adults and
teenagers. This will help gain a wide variety of experiences and views regarding the use of social media,
effects on mental health, and computer-use context. The data collection for reliability is doable for 200
cases. Even though SPSS will be used for item-by-item analysis for subtleties of data, the reliability
analysis will be gauged through alpha reliability coefficients.

This study also expects to demonstrate the relationship between high levels of anxiety and sadness
among individuals and their excessive use of social media. Therefore, it aims to determine the nature of
the impact of social media on mental health, through careful analysis and providing practical solutions,
in ways that reduce its negative effects. These findings will be used to help guide further studies and
public health campaigns by providing insight into the complex relationship between Internet technology
and mental health.

Keywords: Social media, mental health, addiction, Anxiety, Cyberbullying, Fomo.
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THE VISIBLE FACE OF POPULAR CULTURE: A CRITIQUE OF THE CULTURE
INDUSTRY THROUGH TV COMPETITIONS, MEDIA REPRESENTATIONS, AND
THE CASE OF NIHAL CANDAN

Dr.Emel Yilmaz
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ABSTRACT

This study focuses on the use of social media in foreign language learning. The language learning
process is more than an individual effort; it requires an interactive and community-based approach.
Social media emerges as a significant tool in establishing such interactive learning environments.
Platforms such as Google, Google Translate, Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, TikTok,
WhatsApp, and Skype enable language learners to interact with each other, practice, and access various
resources. This study examines the role of social media tools in the language learning process and how
they contribute to the individual and collective development of students learning Turkish at Cyprus
American University. In this context, qualitative data collection methods, particularly in-depth
interviews, were employed, and the findings obtained from the interviews were analyzed and interpreted
through content analysis. When the study was analyzed, it was found that social media tools are an
important learning resource that contributes to the personal and social development of language learners.
The findings also indicate that social media tools, due to their easy accessibility, play an active role in
facilitating interaction among young learners during the language learning process. Thanks to social
media platforms, Cyprus American University students are increasing their opportunities to practice the
Turkish language they have learned, thus improving their language skills. The study concludes that,
based on the features of social media, it has become an important tool playing an active role in the
language learning process.

Keywords: Foreign language learning, Social Media, Content Analysis.
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TRT HABER WEB SIiTESINDE SiYASAL HABERLERDE INFOGRAFIK
KULLANIMI VE OKUYUCU ALGISINA ETKIiSi

Safa Alasaad
safa.alasaad0@gmail.com

OZET

Bu arastirma, TRT Haber web sitesinde siyasi haberlerde infografigin kullaniminin, dijital gazeteciligin
modern bir tiirii olarak, okuyucu algist iizerindeki etkisini incelemeyi amaglamaktadir. inografik, metin
ve grafik unsurlarini bir araya getirerek karmasik bilgileri sadelestiren ve gorsel olarak ¢ekici bigimde
sunan bir iletisim aracidir. Bu yoniiyle infografik, bilgilerin hizli aktarimini saglayarak kamuoyunun
siyasi olaylar1 anlamasina katki sunar. Dijital gazeteciligin temel araclarmdan biri haline gelen
infografikler, okuyucunun dikkatini ¢ekerek bilgiyi daha etkilesimli ve akict bigimde sunar.

Bu caligmada, infografigin siyasi haberlerde kullaniminin etkisini analiz etmek amaciyla nitel aragtirma
yontemi kullanilacaktir. TRT Haber Web sitesinde yayimlanan alt1 aylik siyasi haberler incelenecek ve
kullanilan gorsel unsurlar tizerinden infografigin haber sunumundaki rolii ile okuyucu algisia katkist
degerlendirilecektir. Haberlerde yer alan tablolar, grafikler, haritalar ve gorsel semboller igerik analizi
yontemiyle kodlanacak; bu unsurlarin siyasal mesaji aktarmadaki islevi analiz edilecektir. Kodlama
kategorileri arasinda infografik tiirii, gorsel tasarim unsurlari, siyasal icerik tiirli, algisal etkiler ve
mesajin sunumu yer alacaktir. Hamad (2023) calismasinda, haber infografiklerinin izleyici algisi
iizerindeki etkisini ii¢ temel faktor altinda incelemistir: ilgi ¢ekicilik, glivenilirlik ve bilgilendiricilik. Bu
calismada da benzer faktor temelli kodlama kategorileri esas alinarak analiz gerceklestirilecektir.
Arastirma sonucunda, TRT Haber web sitesinde yayimlanan siyasi haberlerde infografigin hangi
amagclarla kullanildig1r ve bu kullanimin okuyucu algisina nasil yansidigi ortaya konacaktir. Grafik,
harita ve tablo gibi gorsel unsurlarin bilgi aktarimi ve okuyucunun igerigi anlama siirecine katkisi
degerlendirilecektir. Ayrica infografiklerin dijital habercilikteki anlatim stratejileri ve kamuoyu
olusturmadaki rolii analiz edilecektir. Boylece, siyasi igerikli infografiklerin dijital gazetecilikteki yeri
iizerine biitlinciil bir bakis gelistirilmis olacaktir.

Anahtar Kelimeler: TRT haber, Siyasi Haberler, Infografik, Alg1, Okuyucu algis
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UNIVERSITE OGRENCILERININ DiJIiTAL BAGIMLILIK VE OZDQNETiM
HAKKINDA GORUSLERI: SAKARYA UNIVERSITESI ORNEGI

Aysun Gokmen
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OZET

Yasamin vazgeg¢ilmez bir parcasi haline gelen dijital teknoloji, birgok bireyin ¢evrimici ve ¢evrimdisi
faaliyetleri arasinda denge kurmasimi zorlagtirmaktadir. Dijital bagimlilik, bireyin dijital diinyaya,
ozellikle sosyal medyaya ve diger internet tabanli platformlara kontrolsiiz bir sekilde maruz kalmasiyla
ortaya ¢ikan bir durumdur. Bu baglamda 6zdenetim ise; bireylerin dijital cihazlarin bilingli ve kontrollii
olarak kullanma becerisidir. Bu arastirmada, Sakarya Universitesi dgrencilerinin dijital bagimlilik ve
0zdenetim arasindaki iligkiye dair goriislerinden yola ¢ikarak, asir1 teknoloji kullaniminin bireylerin
duygu, diisiince ve davramiglarin1 kontrol etme becerileri tizerindeki etkilerinin incelenmesi
amaglanmustir.

Arastirma, nicel aragtirma yontemi ¢ercevesinde anket teknigi kullanilarak gergeklestirilmistir. Sakarya
Universitesi’nde 6grenim goren dgrencilerden basit tesadiifi drnekleme yontemi ile Akkus Cutuk (2020)
Ozdenetim Olgegi ve Kogyigit (2019) Dijital Bagimhilik Olgegi kullamlarak veri toplanmustir. 5°1i likert
tipinde hazirlanan Ozdenetim Olgegi, yasantisal, yenileyici ve onarict 6zdenetim olmak lizere ¢ alt
boyut ve 12 maddeden olusmaktadir. Olgek ile elde edilen verilerin i¢ tutarlilik katsayis1 .758’dir.
Hesaplanan degerler 6lgegin gecerli ve giivenilir oldugunu gostermektedir. Dijital Bagimlilik 6l¢eginde
ise 10 madde bulunmaktadir. Maddeler 5’li likert tipinde derecelendirilmistir. Testten 20 ile 100
arasinda bir puan elde edilmektedir. Alinan yiiksek puanlar, yliksek problemli internet kullanimin1 ifade
etmektedir. Elde edilen verilerin, ankete katilan 6grencilerin dijital bagimlilik diizeyleri ile 6zdenetim
becerileri arasindaki iliskinin analiz edilmesine olanak saglayacagi diisiiniilmektedir.

Sonug olarak dgrencilerin internet bagimlilik nedenleri arastirilabilir ve buna bagli olarak ¢6ziim yollar
iiretilebilir. Bireylere ilkokuldan itibaren rehberlik uygulamalarinda ya da ders miifredatlarinda
0zdenetim diizeyini arttirict ve teknoloji bagimliligin1 azaltici faaliyetlerin uygulanmasi yoniinde
atilimlar gerceklestirilebilir.

Anahtar Kelimeler: Bagimlilik, Dijital Bagimlilik, Ozdenetim.
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UNIVERSITE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA GUVEN DUZEYi: SAKARYA
UNIVERSITESI ORNEGI

Deniz Ay Usta
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OZET

Gilinlimiizde sosyal medya, bireylerin, 6zellikle de genglerin, fikirlerini ve bilgilerini giincellemelerine,
analiz etmelerine olanak saglayan en etkili ve hizl kitle iletisim aracidir. Ayrica toplumsal olaylar
hakkinda anlik bilgi edinmelerini ve kendi goriislerini genis bir kitleye ulastirmalarimni
kolaylastirmaktadir. Ancak, bu platformlarda yayilan bilgilerin giivenilirligi konusunda kullanicilarin
cesitli endiseleri bulunmaktadir. Bu arasgtirmanin amaci, 6grencilerin edindikleri bilgileri teyit etme
aliskanliklarini ve sosyal medya platformlarina duyduklari giiveni saptamaktir.

Calismada nicel arastirma yontemi uygulanacak olup, Sakarya Universitesi dgrencilerinden anket
yoluyla veri toplanacaktir. Anket belli bir gruba uygulanacagindan kolayda 6rnekleme yontemi tercih
edilecektir. Aragtirmada 6lgek olarak, Comlek¢i ve Basol (2019) tarafindan gelistirilen &quot;Sosyal
Medya Teyit/Giiven Olgegi&quot; kisisel bilgi formu kullamlacaktir. Olgegin giivenilirligi,
Cronbach&#39;s Alpha degeri &gt; 0.70 olarak belirlenmistir. Bu 6l¢ek, 6grencilerin sosyal medyada
karsilagtiklar1 bilgilerin dogruluguna ve giivenilirligine ne kadar inandiklarini1 6lgen besli Likert anket
formudur. Anket sonuglar, istatistiksel analizler yapilarak degerlendirilecek ve 6grencilerin sosyal
medya bilgi kaynaklarina giiven diizeyleri incelenecektir.

Ogrencilerin sosyal medya iizerinden elde ettikleri bilgilerin dogruluguna yénelik algilarimn, sosyal
medyada gecirdikleri siire ile dogru orantili oldugu diigiiniilmektedir. Bu baglamda, daha fazla zaman
harcayan 6grencilerin sosyal medya igeriklerine yonelik giiven algilarinin artabilecegi dngoriilmektedir.
Ayrica, demografik ozelliklerin, sosyal medyadan edinilen bilgileri teyit etme ihtiyacini etkiledigi de
gozlemlenmektedir. Ornegin, yas, cinsiyet, egitim diizeyi ve sosyal medya kullanim aliskanliklar1 gibi
faktorler, 6grencilerin bilgi dogrulama siireglerini ve giiven algilarini sekillendirmekte 6nemli bir rol
oynamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Giiven, Teyit, Universite Ogrencileri
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X’TE 40 GUNLUK DIiJITAL MUHALEFETIN GORSEL ANLATISI: 19 MART-29
NiSAN 2025 HABERLERINi PANKARTLARLA OKUMAK

Eylem Tataroglu
etataroglu@baskent.edu.tr

OZET

2006 yilinda “Twitter” adiyla kurulan ve 2023’te “X” ismini alan sosyal medya platformu, 6zellikle
yazinsal ve gorsel iceriklerin genis kitlelere ulastirilmasinda etkili bir iletisim mecras1 haline gelmistir.
Reklam ve pazarlama odakli mecralarin aksine, X platformu haber akist ve toplumsal bilgilendirme
siireclerinde énemli bir rol {istlenmektedir. Ozellikle basin 6zgiirliigiiniin sinirl oldugu iilkelerde sosyal
medya, yurttas haberciligi ve alternatif bilgi dolagimi agisindan kritik bir aractir. Bu ¢alisma,18 Mart
2025 tarihinde secilmis bir yerel yoneticinin lisans diplomasinin iptal edilmesi ve goérevden alinmasini
takiben19 Mart’ta yerine kayyim atanmasiyla baslayan, 29 Nisan 2025'e kadar devam eden siirece
odaklidir. Bu déonemde sosyal medya platformu X iizerinden yayimlanan haber igerikleri, protestolarda
kullanilan pankartlar, dijital boykot kampanyalar1 ve bu siirece dair olusturulan gérsel materyaller sanat
elestirisi yontemleriyle analiz edilmistir. Gorseller hem igerik hem bigim agisindan; plastik, politik,
sosyolojik ve tarihsel baglamda degerlendirilmistir. Caligmada, farkli aktorler tarafindan yiiriitiilen
sOylem liretimi; gazeteler, haber kanallari, gazeteciler, sosyal medya fenomenleri ve karsit gruplar gibi
kaynaklar araciligryla karsilagtirmali olarak incelenmigtir. Uluslararasi basinda yer alan haber postlari
ve gorseller de destekleyici ve biitlinciil bir yaklagimla analiz edilmistir. Ayrica, bu siirecte yalnizca
profesyonel tasarimcilar degil; politik kimligini ifade etmek isteyen bireyler tarafindan iiretilen gorsel
icerikler de calisma kapsaminda ele alinmistir. S6z konusu iiretimlerin, tarihsel olarak Diinya Savaslari
propaganda afigleri ve Kiiba Devrimi 6rnekleriyle iligkilendirilerek, toplumsal hareketlerde gorsel
iletisimin giiciine dair yeni bir tartisma zemini sunmasi1 umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: X, propaganda, tasarim, grafik tasarim, iletisim, dijital medya, gorsel analiz,
elestiri
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YABANCI OGRENCILERIN YENi MEDYADA KARSILASTIGI iLETiSiM
ENGELLERI: SAU ORNEGI

Safa Alasaad
safa.alasaad0@gmail.com

OZET

Bu arastirma, yeni medya aracilifiyla iletisim etkinligini engelleyen unsurlar1 tespit etmeyi ve Sakarya
Universitesi’ndeki yabanci uyruklu &grenciler iizerindeki etkilerini incelemeyi amaglamaktadir. Bu
Ogrenci grubu, kiiltiirel ve dilsel farkliliklar1 nedeniyle iletisim engellerinin etkilerini analiz etmek igin
onemli bir 6rneklem sunmaktadir. Arastirma, bu engellerin bireylerin etkili iletisim kurma kapasiteleri
iizerindeki etkilerini anlamay1 ve yeni medya ortaminda iletisimi iyilestirmeye yonelik stratejik oneriler
gelistirmeyi hedeflemektedir.

Bu arastirma, etkili iletisimi engelleyen bariyerleri incelemeyi, bu engelleri tanimlayip bilimsel bir
sekilde degerlendirmeyi amaglamaktadir. Calismada nicel arastirma yontemi kullanilacaktir.
Arastirmada Akyildiz (2019) tarafindan gelistirilen iletisim engelleri konusundaki veri toplama aract
kullanilmigtir. Bu aragtirmada kullanilan anketin giivenilirligi ve gecerliligi, yiilksek Cronbachs Alpha
degeri ile bilimsel standartlara uygun oldugunu kanitlamaktadir. Anketten elde edilen veriler, teknik,
dilsel ve icerik giivenilirligi diizeylerine gore degerlendirilecek ve analiz edilecektir. Bu analizler
sayesinde, iletisim siirecini engelleyen faktorler belirlenecek ve bu engellerin 6grenci etkilesiminin
kalitesi {izerindeki etkileri incelenecektir. Ayrica, bu engellerin dijital iletisim kalitesine ve bireylerin
saglikli, etkili iletisim kurma yetenegine olan etkisini anlamaya yonelik bir anlayis gelistirilmesi
hedeflenmektedir.

Sonug olarak, iletisim engelleri tanimlanacak ve dijital ortamlarda bu engellerin azaltilmasina veya
tamamen ortadan kaldirilmasina yonelik oneriler sunulacaktir. Arastirma, yeni medya imkanlarindan
daha etkili bir sekilde yararlanmay1 saglayacak iletisim stratejileri gelistirmeyi ve bu engellerin olumsuz
etkilerini en aza indirmeyi amaglamaktadir. Ayrica, c¢alisma, dijital iletisim siireglerine yonelik
akademik bilgi birikimini zenginlestirerek gelecekteki arastirmalar i¢in énemli bir referans kaynagi
olmay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, iletisim, iletisim Engelleri

copyright@ ITICAM 2025 www.iticam.net 64



ITICAM-2025 (International Trends and Issues in Communication & Media Conference)

YENI BiR GORME BiCiMi OLARAK PSIKO-SEMIYOTIK ILETISIM BILINCI
NASIL YARATI(ALABI)LIR?

Nevin Algiil
algulnevin@gmail.com

OZET

Tiirkiye gibi Gostergebilimin geg geldigi ve geldiginde de tam anlamiyla yerlesik kiiltiirel deger haline
gelemedigi toplumlarda, bu anlamda kiltiirel genetik kodun da zayif kaldigi gorisiindeyim.
Gostergebilim daha ¢ok edebiyat diinyasina ait, elestirel bakis yonleriyle ele alindi goriisii hakim goriis
olarak tarafimdan kaniksanmis olup, bu alandaki giindelik yasamda yarattig1 algisal boslugu hemen her
sene Ol¢iit ve degerlendirmeye tutmus bir akademisyen olarak iiziintiimii psiko-semiyotik iletisim, dijital
reeel psiko-semiyoitk dil kullanimlari, Psiko-semiyotik etkilesim gibi bilimsel yaratimlarla gidermeye
calisirken; tiim émriimii bu bilinci yaratmaya adamis gibi durmaktayim.

Gosterge sozeiigli denince akla ilk alt ¢agrisim anlamninin gorsel sdzctigii oldugu bir toplumda psiko-
semiyotik iletisim bilinci yaratilabilir mi?

Gosterbilimin genel yaygin bir kiiltiirel doku olusturdugu toplumlar, gdstergebilim 6gretimi almamis
olsalar bile, Kkiiltiirel genetik olarak egilimli olurlar, olabilirler. Psiko-Semiyotik iletisim Bilinci igin
gosterge bilim kiiltiirii bir gereklilik olarak ortaya ¢tkmaktadir. Psiko-Semiyotik Iletisim, gdstergebilimi
alir, kullanir ve lizerine ¢ikar, tiim bilim dallari, teknolojiyle ¢aligir ve tiim bilim dallarini (gostergebilimi
de) zorladig1 gibi teknolojiyi de zorlar.,

Bakiiz. ALGUL Dijital Reel, Manuel Psiko-Semiyotik Dil Kullanimlar1 Ayristiricilar:

Bu makalede Psiko-Semiyotik Iletisim bilinci yaratmada, psiko-semiyotik iletisim tiirleri, etkilesim
araclar lizerinde durulup, psiko-semiyotik iletisim bilinci yaratmadaki zorluklar araglar lizerinden de
konu edilmistir. Bu zorluklar1 agma, asma yollar1 ve ¢dzlim Onerileriyle,.

Anahtar Kelimeler: Psiko-Semiyotik Iletisim, Etkilesim, Gostergebilim, ALGUL Dijital Reel Psiko-
Semiyotik Dil Kullanim1 Ayristiricilar
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YENI MEDYA KULLANIMININ GENCLERDE ANKSIYETE SEVIYELERINE
ETKISi: SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGI UZERINE BiR INCELEME

Siieda Ozcelik
sueda.ozcelik2@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Sosyal medya platformlar1 ve ¢evrimigi oyunlar aracilifiyla dijital ortamda gecirilen zamanin artmasi,
genglerin sosyal etkilesim bigimlerini ve ruhsal sagliklarini tehdit eder hale gelmistir. Anksiyete, gengler
arasinda alarm verici bir sekilde yayginlagirken, yeni medya ile etkilesimin bu durumu nasil
sekillendirdigini anlamak hem bireysel hem de toplumsal diizeyde énemli bir ihtiya¢ olarak ortaya
cikmistir. Bu baglamda, arastirmanin amaci, ytiriiterek genglerin mental sagliklarin1 korumaya yonelik
etkili miidahale stratejilerinin gelistirilmesine katkida bulunmak olarak belirlenmistir.

Arastirmada, nicel aragtirma yontemlerinden biri olan anket yontemi kullamilmigtir. Anket, geng
bireylerin sosyal medya kullanim aligkanliklarini, bagimlilik diizeylerini ve anksiyete seviyelerini
O0lgmeyi amaglayan bir yapida hazirlanmistir. Anketin igerigi, sosyal medya kullanim siireleri, tercih
edilen platformlar, sosyal medya ile ilgili duygu durumlari ve anksiyete belirtilerine dair
standartlastirilmis 6lgekleri kapsayacak sekilde tasarlanmistir. Arastirma anketine goniillii olarak toplam
100 geng katilmistir. Arastirma verileri, Ozgenel vd. (2019) tarafindan gelistirilen Ergenler i¢in Sosyal
Medya Bagmmlihig Olgegi kullanilarak toplanmustir. S6z konusu dlgegin Cronbach Alfa giivenirlik
katsayisinin 0.904 olarak hesaplandigi belirtilmistir.

Arastirmanin bulgulari, sosyal medya etkilesimlerini ve bu platformlarin psikolojik yansimalarini
derinlemesine inceleme firsat1 sunmustur. Ayni1 zamanda, genglerin ruhsal sagligin1 korumaya yonelik
etkin miidahale programlarinin gelistirilmesine 151k tutmustur. Sosyal medya kullaniminin olumlu
yonleri de goz 6niinde bulundurularak, genglerin bu platformlardan nasil yararlanabilecekleri konusunda
rehberlik saglanmistir. Bu dogrultuda, genclerin dijital diinyadaki varliklarim1 daha bilingli ve dengeli
bir sekilde siirdiirebilmeleri i¢in 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Anksiyete, sosyal medya bagimliligi, geng, yeni medya
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YEREL BASIN CALISANLARININ i$ STRESI KAYNAKLARINA iLiSKIN
GORUSLERI: SAKARYA iLi YEREL BASIN ORNEGI

Esengul Celenk
eseengulcelenk@gmail.com

OZET

Internet ve sosyal medyanin yayginlasmasi, ulusal ve yerel basinda énemli degisimlere yol agmugtir
(Akytiz, 2014). Yerel medya, iilke medyasina 6zenen bir yapida olsa da sahip oldugu 6zgiin 6zellikler,
gorevler ve iglevlerle farkli bir nitelik tagir. Yaygin medya ile benzer yonleri bulunsa da bu iki medya
tiiriinde ortaya ¢ikan aksakliklar ve sorunlar her zaman ayni degildir (Cavus, 2010). Dijitallesmenin ve
kiiresellesmenin medya iizerindeki etkileri, yerel medya ¢alisanlarinin yiikiinii daha da artirmistir. Bu
nedenle, gelecekte basin sektoriinde galisan profesyonellerin ¢ok yonlii yeteneklerle donatilmasi, is
stresinin azaltilmas1 ve mesleki gelisimlerinin desteklenmesinin bu baglamda 6nem tasimaktadir.

Bu aragtirma kapsaminda, yerel basinin temel sorunlari ele alinirken ¢alismanin asil amaci, Sakarya
ilinde yerel basinda 2024 yilinda gbrev yapmakta olan, yerel basin ¢aliganlarinin is stresine sebep olan
kaynaklarin1 belirlemektir. Yerel basin c¢alisanlarinin demografik, sosyo- ekonomik ve kiiltiirel
Ozelliklerini belirlemek ve is streslerini 6lgmek amaciyla anket formu kullanilmistir. Arastirma da, Bag’
m (2012) yilinda Balikesir ilinde yerel basinda gorev yapan gazetecilerin is stresi kaynaklarim
belirlemek amaciyla yapmis oldugu anket sorulart kullanilmistir. Tarama modeli ile yapilan
aragtirmanin verileri, IBM SPSS Statistics 23 programu ile analiz edilmistir.

Son olarak; yerel basin ¢aliganlarinin karsilastig1 sorunlar1 belirleyerek ¢6ziim Onerileri sunmak, basin
sektoriinde su an calisan ve gelecekte calisacak olan bireyler icin 6nem arz etmektedir. Bu dogrultuda
yapilan bu g¢aligmanin elde edilen bulgular1 hem literatiire katki saglayacak hem de yerel medya
calisanlarinin is stresine yonelik yapilacak iyilestirme Onerilerinin yerel medya calisanlarina katki
saglayacagi diisiiniilmektedir. Ciinkii; gelecekte alaninda yetkin ve sorumluluklarinin bilincinde olan
profesyonel gazetecilere daha fazla ihtiyag duyulacaktir (Akkoprii, 2023).

Anahtar Kelimeler: Basin, Yerel Basin, Yerel Basin Stresi, Sakarya Basin Tarihi
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YEREL BASINDA KADININ TEMSILi SAKARYA iLi ORNEGI

Sibel Turan Yilmaz
sibel.yilmaz2@aile.gov.tr

OZET

Topluma sundugu haberlerle ve haberlerin niteligiyle, bireyler lizerinde biiylik etkiye sahip olan
gazeteler, en 6nemli kitle iletisim araglarindan biridir. Bu sebeple yerel basin, yayin yaptigr bolgede
yasayan toplum {iizerinde yonlendirici giici bulunmaktadir. Bireylerin, yasadigi bolgede kendi
yoresindeki haberleri okumak igin tercih ettigi gazeteler, haberleri veris bi¢cimiyle o bdlgede yasayan
bireylerin diisiincelerini sekillendirmektedir. Bu bakis agisiyla, bu ¢alismada yerel basinda ¢ikan kadin
konulu haberlerin igerik ve konumsal agidan nasil aktarildigi ve haberler yayimlanirken nelerin
yansitilmak istendigi arastirtlmistir.

Bu baglamda, Sakarya ili icinde yayim yapan 7 yerel basindan, 6 aylik kadin konulu haberler derlenip,
gazetelerin bu haberleri yaparken, o bdlgedeki sosyal, Kkiiltiirel ve ahlaki degerlerin gdzetilip
gozetilmedigi incelenerek yerel basinin kadma bakist yansitilmistir. Bu ¢alismada nitel arastirma
yontemlerinden igerik analizi yontemi kullanilmistir ve kadilarin temsil bigimi ile ilgili (Oztung,2017)
Sakarya Yerel Basinda Cikan Kadna Yénelik Siddet Haberlerinin Farkli Boyutlarda incelenmesi
analizinden esinlenerek bir tablo olusturulmustur.

Kadina siddet ve istismar haberlerinin yogunlugu, kadinlarin toplumdaki aktif rollerinin ihmal ve ihlal
edilerek toplumsal alginin olumsuz sekillenmesine yol actig1 tespit edilmistir. Sakarya’ da yayim yapan
gazetelere bakildiginda, her ne kadar kadin; aile, moda veya saglik gibi geleneksel rollerle sunulmus
olsa da; siyaset, bilim, is ve iiretim alanlarinda da temsillerinin oldugu goriilmiistiir. Basinda kadinlarin
olumlu hikayelerinin paylasilmasi, kadinlarin farkli alanlardaki basarilari, toplumsal miicadeleleri ve
liderlik rollerini daha fazla 6ne g¢ikaran haberin olmasi, yerel basinda kadinlarin giiglenmesine katki
saglayacak sekilde daha kapsayici ve dengeli bir anlatimin benimsenmesine olanak saglayacagi kanisina
varilmustir.

Aragtirmadan toplanan verilere gore; Medyanin bu konuda daha duyarli ve sorumlu bir yaklagim
benimsemesi toplumsal degisimin farkindalikli gelisime evrilmesine 6nemli bir adim olacag: kanisi
¢alismamizda 6rnek haberlerle sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yerel Basin, Kadin Temsili, Ayrimcilik, Siddet, Cinsel Meta, Farkindalik.
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YEREL BASINDA SPOR HABERLERIN TEMSILi: SAKARYA iL ORNEGI

Wahyudin Wahyudin
wahyuddinecang@gmail.com

OZET

Yerel basin, 6zellikle spor alaninda bilgi yaymak ve kamuoyu olusturmak bakimindan stratejik bir role
sahiptir. Sakarya ilinde spor haberleri, yalnizca spor olaylarina dair bilgi iletimine yonelik bir arag
olmanin 6tesinde, yerel kimligi pekistirme ve toplumun spor etkinliklerine katilimini tesvik etme islevini
de istlenmektedir. Bu arastirma, Sakarya ilindeki yerel basinda spor haberlerinin temsiline
odaklanmaktadir. Arastirmanin temel amaci, yerel basinda en sik temsil edilen spor dallarini belirlemek,
spor haberlerinin sunumunda kullanilan dilin kamu algis1 tizerindeki etkilerini degerlendirmek ve yerel
spor gazeteciliginde karsilasilan temel zorluklar1 anlamaktir. Spor haberleri araciligryla yerel kimligin
giiclendirilmesi ve toplumsal spor bilincinin artirilmasi hedeflenmektedir.

Arastirma, nitel igerik analizi yontemi ile gerceklestirilmistir. Sakarya’da yayimlanan Adapostasi,
Adapazar1 Aksam Sakarya, S0z Sakarya, Yenigiin, Yenihaber gazetelerinin Temmuz-Aralik 2024
tarihleri arasindaki spor haberleri incelenmistir. Veriler, icerik analizi yoluyla sistematik bir sekilde
analiz edilerek haberlerdeki dil kullanimi, temsil edilen spor dallar1 ve toplumsal etkiler baglaminda
degerlendirilmistir. Arastirma siirecinde kullanilan analiz sablonu, spor medyasi iizerine yapilan dnceki
akademik ¢aligmalardan ve literatiirden yararlanilarak olusturulmustur.

Arastirma, Sakarya yerel basininda futbolun diger spor dallarina kiyasla daha yogun sekilde temsil
edildigini ortaya koymustur. Kadin sporcularin ve amator branglarin haberlerdeki goriiniirliigiintin sinirl
oldugu belirlenmistir. Haberlerde kullanilan dilin, genellikle basari odakli ve dramatik bir anlatimi
benimsedigi gozlemlenmistir. Bu bulgular, yerel basinda spor haberlerinin toplumsal algiy1
sekillendirmede 6nemli bir rol oynadigin1 gostermektedir. Arastirma, yerel basimin spor haberlerinde
daha dengeli bir temsil ve toplumsal degerlerin vurgulanmasi i¢in 6neriler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Spor temsili, yerel medya, igerik analizi, medya 6nyargisi, Sakarya ili
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Z KUSAGININ CIiNSIYETCI KALIPLARI YIKMAYA YONELIK TUTUMLARA
BAKIS ACISI

Berra Kardes
berra.kardes1(@ogr.sakarya.edu.tr

OZET

Z kusagimin cinsiyetcilikle miicadele ve toplumsal cinsiyet esitligi konusunda nasil bir tutum sergiledigi,
cagdas toplumsal degisimleri anlamada O6nemli bir gostergedir. Bu arastirma, ozellikle Z kusaginin
geleneksel cinsiyet rollerine karst nasil bir tutum gelistirdigini, toplumsal cinsiyet esitligi anlayiglarin
ve cinsiyet¢i kaliplari nasil sorguladiklarini incelemeyi amaglamaktadir. Cinsiyetgi kaliplarin yikilmasi,
toplumsal esitlik icin kritik bir adim olup, bu kusagin tutumlan, gelecekteki toplumsal yapilari
sekillendirme potansiyeline sahiptir. Bu arastirma, Z kusaginin bu konuda nasil diisiindiigiinii ortaya
koyarak, toplumsal cinsiyet esitligine yonelik stratejilere katkida bulunmayi hedeflemektedir. Veri
toplama siireci i¢in nicel arastirma yontemi olan, anket yontemi kullanilmistir. Arastirma kapsaminda,
katilimcilara toplumsal cinsiyet algilar1 ve bu algilarla iliskili tutumlar hakkinda sorular yoneltilmistir.
Bu anket, “Toplumsal Cinsiyet Algis1 Olgegi” (Beauvoir, 1949) gibi gecerli ve giivenilir dlceklerle
desteklenmis olup, Z kusaginin cinsiyet¢i kaliplara yonelik tutumlarini 6lgmeye yonelik hazirlanmistir.
Katilimeilar, cinsiyet rollerine dair algilarinin ne 6lgiide geleneksel veya cagdas oldugunu belirtecek
sekilde degerlendirme yapmigslardir. Bu veri toplama yontemi, kusagin cinsiyet¢i normlara karsi
tutumlarinin sistematik ve bilimsel bir sekilde analiz edilmesine olanak saglamaktadir.

Aragtirmanin bulgulari, Z kusaginin biiylik bir kisminin cinsiyetci kaliplara karsi olumsuz bir tutum
gelistirdigini ortaya koymaktadir. Cogunlukla, bu kusagin bireyleri toplumsal cinsiyet esitligini
destekleyici goriisler bildirmis ve geleneksel cinsiyet rollerinin sorgulanmasi gerektigini vurgulamstir.
Ayrica, bu kusak, cinsiyet ayrimciliginin daha az oldugu bir toplumda yasama arzusunu dile getirmistir.
Sonug olarak, Z kusaginin toplumsal cinsiyet esitligine dair daha acik fikirli, esnek ve degisim odakli
bir perspektife sahip oldugu goriilmektedir. Bu bulgular, gelecekteki toplumsal degisimlere 11k
tutabilecek 6nemli veriler sunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Toplumsal cinsiyet, Cinsiyet kaliplari, Z kusagi
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